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Dragi ¢itatelji,
evo novog broja Nulacetvorke u kojem »hakiramo stvarnost, &ini se posljednji
put. lako je ta Cinjenica sama po sebi razo¢aravajuéa, odlutili smo se ne predati
diSperatnosti.

Tim koji je poslozio ovaj broj Nulagetvarke imao je u vidu da je od njenog
zadnjeg izlaska iz tiska proslo relativno dosta vremena (tko se ne sjeca, bilo je to
proljece 2006.). Stoga smo sadrZaj prilagedili direm aspektu drustvenih i kultur-
nih tema za koje mislimo da reprezentiraju trendove koji su u posliednije vrijeme
obiljezili nadu civilnu, a osobito nezavisnu kulturnu scenu, te u krajnjoj liniji i nas
osobno.

Nulacetvroka je u prethodnim brojevima oko sebe okupila brojne suradnike
koji su svojim entuzijazmom doprinijeli stvaranju ovog medijskog projekta. lako
smo svjedotili i brojnim drugim pokusajima neprofitnog tiskanog izdavastya koji
nisu uspjeli u utrci s trZi¥no orijentiranim tiskovinama, ekipa Nulagetvorke nije
se tako lako predala. Uspostavljen je mjeseéni ritam kaji je tijekom gotovo dvije
godine u medijski prostor donosio jedan specifitan druStveno angaZiran i kriti¢ki
uvid u stvarnost.

U nastojanju da doprinese pluralizmu i raznolikosti medijskih izvora i ideja,
Nulacetvorka je s vremenom rasla i mijenjala se u kvalitativnom smislu. Pa ipak, u
okolnostima u kojima je djelovala jednostavno nisu postojali uvjeti za njen daljnji
opstanak.

Stoga je ovaj broj svojevrsni hommage proslim Nulaéetvorkama, urednikim
timovima i svima onima koji su vjerovali da je moguce. Do nekih novih sshakiranja
stvarnosti« dajemo vam ovo izdanje na ¢&itanje i razmisljanje.

Urednistvo







Kod tradicionalne kulturne po-

litike pitanje nadleznosti, odlu-
¢ivanja i sudjelovanja uvijek je
jasno odredeno. Politika je ono
s$to vlast namece odozgo. Za ra-
zliku od toga, kod participativne
kulturne politike nema merituma
unaprijed. Onaj tko ima eksperti-
zu i spreman je svoje kapacitete
uloziti u razvoj kulturne politike,
legitimiran je sudjelovati. Kultur-
na politika na razini europskih
gradova danas nuzno mora biti
participativna jer su njihovi pro-
blemi do te mjere narasli da se
vise ne mogu rjesavati tradicio-

nalnim top-down pristupom.

RAZGOVARAO: Tomislav Domes



Svrha posto-
janja organi-
zacija civilnog
drustva je
upravo uka-
zivanje na
probleme,
nedostatke i
pogreghke.

PARTICIPATIVNA KULTURNA
POLITIKA VS. TRADICIONALNA
KULTURNA POLITIKA

04: Kada govorimo o participativnoj
kulturnoj politici, pretpostavlja se da
u njoj sudjeluje velik broj aktera unu-
tar i izvan javnog sektora. Tko su ti
akteri?

S.D.: Uvijek se postavlja pitanje:
tko je odgovoran za kulturnu politiku?
Tada se prebacuje loptica uglavnom na
tri, etiri polja. Naravno, oni koji su na
vodedim pozicijama u javnim kulturnim
ustanovama smatraju da je to primarna
duznost onih koji rade u administraciji,
u javnoj upravi. Nimalo ne zacuduje si-
tuacija da je, kad pitate ljude koji rade
u javnoj upravi, upravo obratno. Oni ¢e
reéi: Pa da, ali tu su i javne institucije koje
desetlje¢ima funkcioniraju.

Trece polje o kojem mozemo go-
voriti, uz upravu i javne ustanove, jest
polje neprofitnih organizacija, civilnog
drustva, koje u to polje modi ulaze sa sa-
svim drugog stajali§ta-stajalista javne
participacije, sudjelovanja gradana koje
odreduje aktivnost unutar neprofitnog
sektora. Te organizacije same sebe gle-
daju kao institucije bez prave mo¢i. Me-
dutim, to nije to¢no jer je svrha njihovog
postojanja upravo ukazivanje na proble-
me, nedostatke i pogreske.

Cetvrto polje je polje privatne inici-
jative, odnosno komercijalnog sektora u
kulturi koje kod nas nije razvijeno.

Dakle, mozemo govoriti o éetiri po-
lja modi u kojima je svatko zaduzen za
jedan aspekt gledanja na participativnu
kulturnu politiku, a svaki od tih aspeka-
tavrlo je vazan za ukupni kulturni razvoj
odredenog grada, regije ili zemlje.

04: Kako bismo mogli definira-
ti participativnu kulturnu politiku u
odnosu na klasi¢ni model te politike?
Koja je kljuéna razlika izmedu ta dva
modela?

8.D.: Vrlo éesto se smatra da politi-
ke (policy) u tradicionalnom smislu rijeéi
predstavljaju pristup odozgo prema do-
lje. Nasuprot tome, participativna kul-
turna politika osnazuje mikro-impulse
koji dolaze iz bilo kojeg od ¢etiri polja
modi. Onaj tko je struéniji, onaj tko je
spreman razvijati kapacitete i kadrovsku

osposobljenost, on je meritorniji. Kod
participativne kulturne politike nema
merituma unaprijed.

Pritom, dakako, postoji akumulira-
na moc, narocito u javnim ustanovama
u kulturi. Tog polja moéi moramo biti
svjesni, medutim, mi ga izazivamo, pro-
pitujemo i pozicioniramo se u njemu. Mi
svojim znanjem, strucnoscu, inventiv-
noééu, novim uslugama, novim produk-
tima, novim organizacijskim oblicima
zelimo pokazati meritornost: stvaralac-
ku, umjetnicku, akcijsku, sociokulturnu,
i na taj naéin zelimo pridonijeti dinami-
ziranju ukupne kulturne scene nekog
podrudja. U tom smislu je participativna
kulturna politika superiorna tradicional-
noj kulturnoj politici, no ona vrlo éesto
nije dovoljno prepoznata u javnosti.

O participativnoj kulturnoj poli-
tici danas se tako puno govori zato §to
su problemi-pogotovo oni europskih
gradova - toliko narasli i postali slozeni
da se ne mogu rjedavati na tradiciona-
lan naéin, nametanjem rjesenja odozgo.
Kada postoji odredeni niz mjera i instru-
menata postavljenih prema odredenim
subjektima politike, mi moramo pozvati
te aktere da je sukreiraju i preuzmu dio
odgovornosti. Gradanska odgovernost
je dakako prisutna i u politikama u tra-
dicionalnom smislu, no ovdje je ona ne
samo korektivno sredstvo nego i esenci-
jalni dio definiranja same politike.

POTREBNI KORACI

o4: U vasem élanku How to create
participative (urban) cultural policy,
objavljenom u publikaciji Guide to
Citizen Participation in Local Cultu-
ral Policy Development for European
Cities, kojeg su objavile Fondacija In-
terarts iz Barcelone, Asocijacija ECU-
MEST iz Bukuresta i Europska kultur-
na fondacija iz Amsterdama, navodite
kako je za participativnu kulturnu po-
litiku iznimno vazan doprinos aktera
koji su najkritiéniji prema postojecem
stanju. Zasto je toliko vazno sudjelo-
vanje upravo onih koji proizvode naj-
vise sukoba?

8.D.: Ti akteri ukazuju na dubinu
krize. Oni vrlo éesto dijagnosticiraju ne-
§to &to ce se dogoditi-$to se mozda ne



dogada, ali vodi jako logem razvoju do-
gadaja. Svaka prava, upuéena kritika po-
duzima se zbog promjene stanja. Dakle,
oni koji su najkriti¢niji vrlo ¢esto naj-
bolje vide probleme u njihovoj izvornoj
dimenziji i vide tko je pogoden tim pro-
blemima. Jedna od najveéih opasnosti
kulturne politike jest uljuljkivanje-do-
brim trenutnim stanjem na primjer ili
onim koje je bilo.

U obavljanju javnih poslova, vi mo-
rate prihvatiti ¢injenicu da postoji mo-
gucnost da u najboljoj vjeri i najboljoj
nakani poduprete odredene projekte za
koje ¢e vam netko reéi da su potpuno ili
besmisleni ili da troe vasu osobnu ener-
gije ili energiju zajednice.

Postoje pojedinci koji vrlo otvoreno
kritiziraju. Ti su pojedinci nenadoknadi-
vi. Vrlo ¢esto imaju nedovoljno probran
pristup, ali to govori i o kulturi dijaloga
u nekoj zajednici. Pravi dijalog ipak je
onaj kriticki. On svakako ne moze biti
umjetno harmoniziranje. To mozemo
pripisati ideologiziranom diskursu u ko-
jem mi umjetno harmoniziramo svijet,
a zapravo zivimo u vrlo tegobnim uvje-
tima.

04: Kako bi uspostavila istinski
participativnu javnu politiku, vlast
cesto mora poduzeti korake u animi-
ranju i ohrabrivanju gradana, skupina
i organizacija da se ukljuée. Mozete li
ukratko opisati neke od tih koraka?

8.D.: Cini mi se da je jedan od
kljuénih elemenata stratesko planiranje.
Kada govorimo o tome tko je sve pozvan
i na koji natin, pitanje formalnog odre-
denja odnosi se na pitanje na temelju
kojih dokumenata se radi, odnosno po-
stoje li strateske odrednice.

Ako postoje strateske odrednice,
ako imate instrument, vi morate imati
participativnu kulturnu politiku. Ovdje
se pokusava sagledati to ce biti s odre-
denim gradom ili opéinom ili ukupnom
kulturnom politikom za 10-15 godina.
Kako se zelite pozicionirati? Zasto? Tko
su strateski partneri? Koje su kljuéne
strategije? Je li kljuéna strategija javna
vidljivost ili je kljuéna strategija komer-
cijalizacija? Jedna od zakulisnih strate-
gija koju mi kao gradani grada Zagreba
vidimo i osje¢amo iz dana u dan jest
strategija komercijalizacije javnih povr-

§ina. Mi to vidimo kao zakulisnu strate-
giju koja se odvija pred nasim o¢ima. Ali
ona nije nigdje specificirana.

Kada govorimo o participativnoj
kulturnoj politici, ona je uglavnom, goto-
vo nerazdruzivo, vezana uz instrumente
i mjere strateskog kulturnog planiranja.
To je zato $to se tu ne obavlja nesto sto
je definirano zakonima o funkcioniranju
javne uprave, nego se pozicija legitimira
odredenim strateskim promisljanjem i
odredenim tipom kulturnog razvoja koji
nije sam po sebi razumljiv.

o4: Cesto se moze ¢uti stav da je
sudjelovanje u kreiranju politike naj-
vaznije na lokalnoj razini. To na neki
nacin implicira da kada idemo prema
vi§im razinama-nacionalnoj ili regi-
onalnoj-sudjelovanje postaje manje
vazno. Je li participativna politika
zaista imperativ samo u lokalnoj za-
jednici?

8.D.: Sudjelovanje nije bitno samo,
prvenstveno ili iskljuéivo na lokalnoj
razini. Ono je temeljno odredenje pro-
duktivnih kulturnih politika na svim
razinama. Razli¢ite razine naprosto
podrazumijevaju razli¢ite mogucnosti
djelovanja. Kulturna politika u Hrvat-
skoj po razli¢itim je parametrima vrlo
centralizirana. Stoga smo navikli pro-
matrati sredi$nju, nacionalnu razinu
mocnijom od lokalne razine. To ne mora
biti tako. Participativna kulturna politi-
ka ne mora biti vezana samo uz lokalnu
inicijativu. Dapate, kompetentni impuls
promjene dobrodosao je bez obzira na to
s koje razine dolazi.

Ipak, postoji odredena razlika u
djelovanju na razli¢itim razinama. Na
sredisnjoj razini kulturna politika mora
odredivati temeljne odnose u kulturi i
rjesavati temeljna pitanja kulturnog ra-
zvoja. To znaéi da se ne opterecuje svim
mogudim lokalnim inicijativama nego
doista postuje princip supsidijarnosti,
kao politicko odredujuce nacelo Europ-
ske Unije.

Kada govorimo o mikroparticipa-
tivnoj kulturnoj politici, treba reéi da u
Hrvatskoj nemamo snazne opéine. Ovo
takoder moZemo smatrati anomalijom
sustava. Opéine su, naime, bitne radi za-
dovoljavanja nasih mikropotreba, nasih
osnovnih gradanskih potreba i zahtjeva.

Kod participa-
tivne kulturne
politike nema
merituma

unaprijed.



Ne mozete i¢i u Ministarstvo kulture
zbog njih, ili mozete, ukoliko su one pre-
poznate od $ire drustvene zajednice.

MOTORI KULTURE

04: Kako mozemo sagledati razvoj i
uspjesnost europskih gradova s obzi-
rom na ove nove trendove u kreiranju
javnih politika?

8.D.: Klasifikacija europskih gra-
dova, s obzirom na razli¢ite parametre
njihove uspjesnosti, znatno je drugacija
danas nego §to je bila 1940-ih, 1950-ihiili
1960-ih godina. Tada smo imali uglav-
nom klasi¢ni tip industrijskog razvoja
grada s popratnim uslugama. Danas
imamo postindustrijske tipove grado-
va od kojih su neki gradovi spektakla,
razvijenih usluga; neki su sveuéilidni
gradovi, neki su gradovi na periferiji
Europe; neki su gradovi prije svega ad-
ministrativni centri, neki gradovi su
poslovni, business orijentirani gradovi
(Frankfurt, na primjer); neki gradovi su
nove metropole, kao $to je to Berlin.

Kada govorimo o motorima koji
pokre¢u kulturni pogon Europe, danas
su to svakako gradovi. Danas vige nije
moguce-kao $to je to bilo prije pede-
setak godina-izdvojiti neosporne eu-
ropske metropole i europsku periferiju.
Vrlo ¢esto unutar europskih metropola
postoje titave cetvrti koje reprezenti-
raju periferiju i probleme koje su imali
takozvani periferni, nerazvijeni grado-
vi, Tako, primjerice, u nekim dijelovima
Pariza imamo nekroti¢no stanje, gotovo
izjednaceno s onim u zemljama u razvo-
ju. Istovremeno, u istoj toj Francuskoj
postoje gradovi izvanredne uredenosti,
pa se prvi put pojavljuje potreba da Pa-
riz, primjerice, u¢i od Marseillesa, a ne
samo Marseilles od Pariza.

U ovom kontekstu iznimno je za-
nimljiv sluéaj Glasgowa, koji je 1980-ih
imao visoku stopu delikvencije, alkoho-
lizma i nezaposlenosti, koja je isla do 60
posto. Danas je Glasgow jedan od naj-
posjecenijih gradova u Velikoj Britaniji.
Dakle, promjena je moguca, no za nju su
spremne samo one sredine i oni grado-
vi koji priznaju i spremni su suoéiti se s
dubinom krize. Participativna kulturna
politika pritom daje odredena sredstva,

instrumente, pa i odgovore, jer je aku-
mulacija europskih iskustava na razini
gradova danas veca nego ikad.

POD POVECALOM JAVNOSTI

04: Koji je izvor legitimacije skupina,
pojedinaca i organizacija koji nemaju
struénost ni politi¢ku poziciju, odno-
sno koji je izvor moéi na temelju koje
oni sudjeluju u kreiranju politike?

8.D.: Stvarni legitimitet imaju
samo oni koji imaju ekspertizu. Na le-
gitimitet, medutim, nitko nije pripisan.
Legitimitet se mora stalno opravdavati
pred javnoséu. Tako ste uvijek na neki
nacin prozvani-mozda ste pozvani, ali
ste i prozvani ¢im ste pozvani. Prozvani
ste zasto radite to §to radite upravo na
taj nacin.

Pokazalo se da su gradovi koji ima-
ju otvoreni odnos prema participativnoj
kulturnoj politici, dakle, tamo gdje se
pitanje odgovornosti ne zna unaprijed,
najinventivniji u Europi. Jedan od ra-
zloga za to je €injenica da razliciti ljudi
i razli¢ite struke razli¢ito vide kulturni
razvoj. Smatram da je to dobro.

04: Danas je dominantna ideja da
vece sudjelovanje gradana i gradan-
skih inicijativa u oblikovanju javnih
politika (i njihovo preuzimanje dijela
odgovornosti za opce dobro, u smislu
responsibilization) moZe umanjiti
negativne posljedice neoliberalne po-
litike koja daje apsolutnu prednost
mjerama privatizacije i interesu, od-
nosno logici poslovnog sektora. Mogu
li odgovorni, aktivni i samoorganizi-
rani gradani biti dostatna zamjena za
smanjenu odgovornost vlasti prema
javnim dobrima? Govorim o svojevr-
snoj dvojbi izmedu etatizma i libera-
lizma koju kao osoba koja djeluje u
neprofitnom sektoru vrlo cesto osje-
cam...

S. D.: Europsko nasljede podjedna-
ko je nasljede ideje liberalne ekonomije,
liberalizma, gradanskih prava, gradan-
ske inicijative, duha poduzetnistva, kao
i zasnivanja i inzistiranja na socijalnoj
drzavi i §ticenju socijalnih prava. Jedno
i drugo podjednako je vaZno, no vrlo
¢esto izgleda kao da su ta dva stava pot-
puno suprotna. Medutim, kad se to do-



godi, zna¢i da je odredena zajednica u
vrlo velikim problemima, da ne postoji
uravnotezenost drustvenog razvoja.
Kada govorimo o liberalnoj opciji,
ona je svakako vazna u smislu posti-
vanja drugog, dakle, ne samo u sferi
ekonomije ili biznisa. Ona naprosto vje-
ruje u pojedinca, individuu—u ono sto
pojedinac moze posti¢i sam s obzirom

na svoje kapacitete, s obzirom na svoju
dovitljivost, poduzetni¢ku sposobnost.
S druge strane, ako se do posti-

gnuca dolazi na na¢in koji obezvrjeduje
druge, to onda dovodi do unistavanja
¢itavih zajednica, ¢itavih mikrokultura,
i ocito je da se radi o vrlo negativhom
procesu. Kako usuglasiti dva oblika dje-
lovanja unutar istog polja unutar iste
zajednice? Na to nema jednostavnog
odgovora. Mozemo rec¢i da europske
zemlje, gotovo sve, pronalaze, odnosno
pokusavaju pronaéi, odredene specifi¢-
ne odgovore.
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INTERV)U: DR. SC. OGNJEN CALDAROVIC

SLATKI ZIVOT GRADA

U proteklih nekoliko desetlje¢a
vidljiv je trend sve vece sli¢no-
sti medu gradovima, zbog ¢ega
mnogi gube svoju lokalnu pre-
poznatljivost. Globalni procesi
stvaraju univerzalnu privlacnost
gradova, a povecana potro$nja
utje¢e na njihov urbani karakter.
Hrvatski gradovi nisu iznimka, a
proces promjena prate netran-
sparentne procedure i nedora-
deni koncepti.

RAZGOVARALA: Dea Vidovié




GRAD DRUGACIJI OD SELA

04: Sto podrazumijeva urbanizacija?
Koji su njeni aspekti, simboli i ito je to
urbana fizionomija grada?

0.€.: Jedna od klasi¢nih definicija
urbanizaciju tumaci kao proces Sirenja
gradskog naéina Zivota. Tu su definiciju
postavili jos Louis Wirth i drugi autori
Cikaske skole, kada se urbana sociolo-
gija pocela razvijati u Americi. Klasi¢na
definicija urbanizaciju tumaci kao prela-
zak ruralnog stanovnistva u gradove. Ali
ova prva je zanimljiva i zato §to u sebi
supsumira nekoliko dimenzija koje se
automatski povezuju uz grad kao nesto
»drugadije« - grad drugaciji od sela, grad
sa svojom urbanom kulturom, sa svojim
elementima Zivota koji su tipski druga-
¢iji nego seoski tip Zivota itd.

Sto se ti¢e fizionomija i simbola,
oni su prije svega sadrzani u stanovitom
tipu fizickih struktura koje su razlicite
od seoske strukture. Tako mozemo reci
da je tzv. funkcionalisticki grad od Le
Corbusiera potpuno promijenio svoju
fizionomijsku karakteristiku tako sto
je izgubio ulicu, umjesto koje se stvorio
prometni niz u obliku vrlo velikih pro-
metnica, kao §to su recimo autoputovi.
Kada je rije¢ o simbolima na temelju
kojih se grad prepoznaje, to su obi¢no
neke zgrade koje su javnog karaktera i
koje nemaju redundantnu funkciju. Sto
su ti objekti i ambijenti stariji, to postoji
veca $ansa da ih gradani prepoznaju kao
simbole. Dakle, natalozeno iskustvo, na-
¢in gradnje, starost zgrade, ambijenta i
prostora govori u prilog tome da ée grad
biti prepoznat kao nesto karakteristiéno
i znacajno.

OD SLUCAJA DO SLUCAJA

04: Proces urbane regeneracije u broj-
nim europskim gradovima traje veé
desetljecima. Sto lezi u pozadini tog
procesa i 3to je sve obuhvatio? Zasto
je uopce potrebna promjena postoje-
ceg?

0.¢.: Urbana regeneracija znaéi da
nesto treba poboljsati i vratiti u posto-
jece stanje. Do nje dolazi iz vise razloga.
Jedan razlog je dosta tipi¢an i za ovo
tranzicijsko drugtvo kao 3to je nage. Na-

ime, s vremenom, § procesom starenja
gradevina, slabljenjem mo¢i stanovnika
koji zive u nekim objektima dolazi do
fizickog i duhovnog propadanja zgrada
i ambijenata. Drugi strukturni razlog
koji dovodi do propadanja dijela grada
jest upravo promjena dinamike grad-
skog Zivota, promjena strukture sta-
novnistva. Zbog razli¢itih situacija, kao
to su pojava siromasnijeg stanovnistva
i kriminaliteta, pogorsanje ekoloskih
uvjeta, skupoca organizacije Zivota,
smanjivanje sigurnosti Zivota u centru
grada, bogatije se stanovnistvo iselilo
na periferiju i time se struktura Zivota
u centru promijenila. Treéi element za
pojavu rehabilitacije jest zapravo zelja
gradskih vlasti da se provede retradicio-
nalizacija, tj. da se povrate obrasci pros-
losti i da se kulturno-povijesno nasljede
koje ima vrijednost i tezinu uspostavi
kao sredignja vrijednost.

Proces koji je vrlo tipican za
1970-te i 1980-te godine i koji je vrlo
prisutan u razvijenim zemljama tako-
der predstavlja jedan tip rehabilitacije,
rekonstrukcije i renovacije, a to je tzv.
proces gentrifikacije. Gentry znadi
dolazak novog plemstva, dakle, proces
»oplemenjivanja grada«. Na taj se nacin
stari dio grada isprazni od »obicnog«
stanovnistva koje nema dovoljan eko-
nomski kapacitet da bi u njega recimo
usli umjetnici, te umjesto njih taj dio
grada poénu naseljavati bogatiji slojevi.

o4: Kako biste ocijenili proces
urbane regeneracije, rehabilitacije i
rekonstrukcije u hrvatskim gradovi-
ma?

0.€.: Urbana obnova se, kao i urba-
nisticko planiranje, dogada razli¢ito od
slu¢aja do slucaja. Ne postoji koncept,
ne postoje prioriteti, niti jasna ideja
§to se zeli postici i s kojim sredstvima.
Ne postoji ideja o tome da bi drustvo
i drzava trebali intervenirati u onim
situacijama koje smatraju vaznima za
dozivljaj grada, za njegovu kulturno-
povijesnu misiju i naglasavanje te povi-
jesti. Nedostaje nam cjelovit, smisljen i
dobro razraden projekt urbane obnove,
koji bi obuhvatio i elemente arhitektu-
re i urbanizma, ali i socijalne i politicke
elemente, vodeci raéuna o stanovnis-
tvu, balansu i o tome da svaki dio grada



nosi pecat vremena u kojem je nastao.
Grad je upravo suma razliéitosti i zbog
toga je zanimljiv. Kad bi cijeli grad bio
kao Zaprude, bio bi nam najvjerojatni-
je dosadan ili kad bi sve bilo Zrinjevac,
vjerojatno bismo »posizili«,

04: U Hrvatskoj svjedoéimo nizu
netransparentnih modela obnove.
Ovdje otvaramo i pitanje interesa, i to
interesa investitora, gradana, Grad-
ske uprave te najuZe sredine. Navedite
koji bi to njihovi interesi trebali biti.

0.€.: Svi su interesi na neki na¢in
legitimni-ako su legalni, samo &to su
neki legitimniji jer postoje i traju duze,
a neki krace. Sasvim je jasno da postoji
interes stanovnika da se poprave zapu-
Steni ambijenti u kojima zive. Medutim,
stanovni$tvo nema dovoljnu politicku,
ekonomsku i zastupnicku snagu. Drugi
je interes Gradske uprave da se dobro
predstavi u svim dijelovima grada. Tredi
interes je najneobi¢niji i najnoviji, a to
je interes korporativnog kapitala koji je
predstavljen novim, bogatijim ljudima
koji iz nekog, nama nepoznatog, razlo-
ga investiraju sve vise u gradevinarstvo.
Pritom je lokacija u centru ono $to o¢i-
gledno privladi investitora. Ono Sto se
pokazalo u zadnjih par godina je da taj
interes nije nadao svoje mjesto u legisla-
tivi i stoga nije jo$ uvijek logi¢no sank-
cioniran. Npr. u svijetu, kada se gradi
neki neboder, postoje kriteriji koje
mora ispuniti neka lokacija i investitor.
Tako npr. mora biti sagradena nova sta-
nica metroa, mora biti sagradeno toliko
i toliko javnih sadrzaja, toliko parkira-
lista, mora se provesti istrazivanje jav-
nog mnijenja itd. To se kod nas ne radi,
pa mozemo govoriti i 0 manjoj transpa-
rentnosti ili ¢ak o sukobu interesa. Prije
godinu dana pro¢itao sam ¢lanak u Ju-
tarnjem listu u kojem novinarka pita
zasto je izgradeno 10 katova na jednom
od nasih novijih towera, na 5to investi-
tor odgovara da su im u Poglavarstvu
rekli da je njima sasvim svejedno koliko
¢e gradevina biti visoka. To dobro go-
vori da privatni interes moZe ponistiti
neku potencijalnu ideju javnog intere-
sa, pa i gradskog interesa, ali isto tako
nam otkriva i nepostojanje kriterija za
odlucivanje u ustanovama koje su za to
nadlezne.
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MUKE PO GRADOVIMA

04: Suvremeni svijet proizvodi su-
vremene prostore kojima je paradok-
salno svojstvena brzina kretanja, ali
i gubljenje vremena. Ovdje mozemo
prepoznati joé jedan problem, a to je
nestanak javnih prostora. Zasto je
vazno boriti se za njih i, na kraju, sto
se uopce dogada s javnim prostorima
u nas?

0.€.: Javni prostori su jedna vrlo
slozena problematika o kojoj bi trebalo
viSe razgovarati kada je rije¢ o Zagrebu
ili drugim nasim gradovima. Javni pro-
stor bi trebao biti prostor koji je otvoren
24 sata na dan, koji je dostupan gradani-
ma, gdje nema barijera, i nema zapravo
zabrana ulaska i koristenja. Kad kazemo
»javni prostore, obi¢no mislimo na neki
otvoreni javni prostor. Medutim, ten-
dencija je da se stvaraju poluzatvoreni
i zatvoreni javni prostori koji mogu slu-
Ziti za zadtitu od klimatskih poremecaja
itd. Zamislite da na nekom trgu kazu da
se trg zatvara u 22 sata i da nitko ne smi-
je uéi npr. na Trg bana Jelaéica od 22
sata do 5 ujutro. To bi bilo potpuno ap-
surdno, ali zamislivo. Najveca opasnost
za javne prostore je zapravo njihova
privatizacija koja se dogada postupno i
polagano, obiéno neprimjetno, gdje jav-
ni prostor postaje sve viSe restriktivan,
zatvoren i ograni¢en. Cim imate neku
osobu koja stoji kao ¢uvar ispred nekog
prostora, ¢im je nedto zagradeno i ¢im
postoji neka simboli¢ka ograda, znaci da
se ne radi o javnom prostoru. Odli¢an su
primjer suvremeni shopping-centri koji
predstavljaju aranzirane iluzije javnih
prostora, ugodne, ali ipak lazne.

04: Kada je rije¢ o gradovima i
problemima koji idu uz njih, problem
prometa zasigurno je jedan od cescih.
Mozete li objasniti zasto je to tako?

0.€.: Promet se u gradovima nika-
da ne moze u potpunosti zadovoljavaju-
¢e regulirati. Zapravo se postavlja pitanje
balansa izmedu interesa grada i drustva
da se organizira efikasan i dobar javni
prijevoz i da se uspostave ogranifenja
prema privatnom, odnosno individual-
nom prometu. Promet koji izaziva velike
probleme je privatni a ne gradski javni
promet. Vi moZete imati i 10 automobi-



Ljudi imaju
pravo reéi svoj
stav, znaju se
nositelji via-
sti i njima se
moze reci, nije
sve samorazu-
mljive i samo-

prihvatljivo.

la ako hoéete, nitko vam neée napraviti
nikakvu restrikeiju. Jedini izlaz je, bit ¢u
malo radikalan, smanjivanje izgradnje za
individualni promet, povecanje frekven-
cije javnog prometa, povecanje broja
tramvaja. Sad je pitanje kako to osigura-
ti. Javni prijevoz mora biti jeftin ili éak i
besplatan, mora biti frekventan, morate
se osjecati ugodno kad se njime vozite,
mora biti to¢an. Izgradnja garaza u cen-
tru grada rijedit ¢e prigodno problem
micanja automobila s plo¢nika. Medu-
tim, jednom kad ste sagradili garazu od
recimo 1000 mjesta, ona postaje trajni
atrakcijski element koji ¢e stalno pri-
vlaéiti promet. I meni uopée nije jasno
kako prometni strucnjaci aplaudiraju
na to da se grade garaze u centru grada.
Puno je gradova uvidjelo da su napravili
ogromne pogreske donijevéi takve odlu-
ke. Bilo bi najbolje da se garaze grade na
rubu centra.

Privatni investitori bi trebali prona-
¢i interes za investiranje u infrastruktu-
ru, a ne u zgrade. Zamislite kakav ce biti
promet tamo kad prorade svi ti toweri
pa kad sa svojim automobilima u njih
dodu svi poslovni ljudi. Apsolutno nista
nije uloZeno u infrastrukturu - ni javnu,
ni kulturnu, niti prometnu. Pa nece svi
dolaziti tamo privatnim automobilima.
Niz je ishitrenih odluka i one se toliko
puta nepromisljeno ponavljaju da se éo-
vjek pita kakvog li smisla ima sve to.

KAD GRABPANI SUDJELUJU

04: Kako objasnjavate trend u kojem
su urbanizacija i problemi koji idu uz

nju postali jako vaZni u javnosti pa su
sve Cesci primjeri gradanskih inicijati-
va koje se bave ovom problematikom?
0.€.: Mogli bismo reci da tijekom
godina kod nas dolazi do sve veceg pro-
filiranja gradanstva, kad gradani nekog
grada nisu vise samo pasivni promatraci
situacije. Gradani se sve vise organizi-
raju u organiziranu javnost koja nesto
trazi i Zeli. Razlozi su vjerojatno mno-
gostruki. Dio gradske javnosti prepo-
znaje aktere i nosioce nekih poteza koji
se ljudima ne svidaju. Konacno je doslo
do postupne demokratizacije drustva.
Ljudi imaju pravo redi svoj stav, znaju se
nositelji vlasti i njima se moze reci, nije
sve samorazumljivo i samoprihvatljivo,
kao 3to je recimo bilo u socijalizmu itd.
Mislim da je to pozitivan proces i da ce
jedino organizirana javnost koja zeli sa-
¢uvati svoj grad u nekom vise ili manje
humanom izdanju uspjeti barem poku-
Sati othrvati se pritiscima korporativ-
nog, bezobzirnog kapitala koji kuca i na-
dire, kojem je proslost u potpunosti ne-
vazna, a postojeci grad predstavlja jednu
ledinu koju treba po moguénosti sravni-
ti sa zemljom. Ja polazem veliku nadu u
daljnju demokratizaciju, u profiliranje iz
protestne situacije u jednu organiziranu
situaciju koja ima svoje zahtjeve, strué-
njake, alternativu, koja ima rjesenja za
iste stvari, koja ce postaviti prava pita-
nja i koja ée, nadam se, postupno i preo-
krenuti proces donosenja odluka.
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Pravo na grad i Zelena akcija imena su koja u posljednje vrijeme

éesto istupaju zajedno u javnosti. Njihovo djelovanje primjer je gra-

danske participacije u bavljenju javnim politikama koje se ti¢u pro-

blema razvoja grada. Ovdje dajemo kratki pregled njihovih akcija.

PISE: Katarina Pavi¢

KAKO JE POCELO?

U svibnju 2005. godine organizacije ne-
zavisne kulture i udruge mladih pokre-
nule su prethodnicu inicijativi Prave
na grad, organizirajuci prije zagrebaé-
kih lokalnih izbora javne tribine koje
su tematizirale poziciju i probleme ovih
dvaju sektora. Tribine su rezultirale
Deklaracijom Nezavisna kultura i mladi u
razvoju grada Zagreba, koju su nezavisni
kulturnjaci i mladi ponudili politickim
strankama na potpis. Gotovo su sve po-
liticke opcije prije izbora potpisale De-
klaraciju, a medu njima i Milan Bandié
kao sDP-ov kandidat za gradonacelnika.
Svojim potpisom su se, ukoliko pobije-
de na izborima, obvezale provoditi na-
vedene mjere u Deklaraciji.

Predstavnici nezavisne kulture i
mladih ovom su Deklaracijom predlozili
buduéim gradskim éelnicima konkretna
rjeSenja za probleme udruga mladih i
nezavisne kulture, posebice rjesenja
za probleme prostora koji su potrebni
za odrzivo funkcioniranje i rad velikog
broja organizacija ovih dvaju sektora.
Nakon djelovanja, koje je usko vezano
uz zagovaranje interesa relevantnih za
same organizacije, njihova je inicijativa
ubrzo prosirila polje djelovanja, s ciljem
da ukaze na prevladavajucu nesposob-
nost, nefunkcioniranje i odsutnost su-
stavnog vodenja javnih politika zagre-
backe Gradske uprave.

Pocetkom srpnja 2006. formirana
je inicijativa Pravo na grad, koja, iza-

zvana neprovodenjem niti jedne mjere
iz potpisane Deklaracije, pokrece akciju
protiv nesposobne javne uprave. Tada
inicijativa preljepljuje plakate s likom
gradonaéelnika Milana Bandiéa, i u jav-
nost uvodi sintagmu »pravo na grade.
Taj je ¢in gradanskog neposluha, kao
i akcija Strplienju je kraj, koju je ozna-
tilo zajedni¢ko fotografiranje aktera
nezavisne kulturne scene i udruga mla-
dih ispred kompleksa Badel-Gorica,
omogucio inicijativi da zadobije vidlji-
vost u medijima. Ovim istupima zapo-
¢inje ciklus javnih akcija, osmisljenih
kako bi giru javnost i Gradsku upravu
upozorile na manjkavost konzistentnih
javnih politika prema odrzivom razvoju

grada Zagreba.

NA §TO SE INICIJATIVA
USMJERILA?

Inicijativi se kao partner ubrzo pridru-
zuje Zelena akcija, a djelatnosti inici-
jative usmjeravaju se na problematiku
obrane javnog prostora, inzistiranje na
izradi strategije odrzivog razvoja grada,
temeljene na europskim iskustvima pa-
zljive obnove. Akcijom Totalna rasproda-
ja inicijativa krece u borbu za Trg Petra
Preradovica, upozoravajuéi na deva-
staciju donjogradskih blokova i urbane
jezgre grada. Cvjetni trg samo je jedan
u nizu primjera grubog zanemarivanja
potreba gradana za svima jednako do-
stupnim javnim prostorom i nedostatka
brige za oéuvanje autenticnosti grada.
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Inicijativa je
ukazala na to
da organizcaije
civilnog drus-
tva mogu u jav-
nosti tematizi-
rati relevantne
probleme, éime
je otvorila pro-
stor za brojne
buduée aktiv-

nosti gradana.

Gradani Zagreba i velik broj ne-
zavisnih stru¢njaka prepoznali su ini-
cijativu kao nositelja poruke kojom se
potice sudjelovanje javnosti u urbanom
planiranju. Inicijativa je u veljadi 2007.
organizirala peticiju Zaustavimo deva-
staciju Cvjetnog trga i Donjeg grada, do-
noseéi niz jasno formuliranih zahtjeva
u cilju zastite javnog prostora. Organi-
zacija potpisivanja peticije obuhvatila
je angazman velikog broja volontera i
organizacija civilnog drustva izvan sa-
mog kruga inicijative, kao i velik broj
strucnjaka i javnih osoba koji su svojim
zauzimanjem doprinijeli njenom uspje-
hu. Peticiju je u razdoblju od veljaée do
svibnja 2007. potpisalo 54.000 gradana.
Inicijativa je ukazala na to da organiza-
cije civilnog drustva mogu u javnosti
tematizirati relevatne probleme, ¢ime je
otvorila prostor za brojne buducée aktiv-
nosti gradana.

U ovom razdoblju, kao i narednih
mjeseci, organiziran je niz javnih tri-
bina, medijskih istupa i akecija, medu
kojima se svakako istitu akcija prodi-
renja pjesatke zone u Gunduliéevoj
uoci Dana planete Zemlje, kao i akcija
okruzivanja bloka oko Cvjetnog trga
desecima tisuca razglednica koje su gra-
dani potpisivali prilikom potpisivanja
peticije. Obje su nalikovale akcijama
Reclaim the streets, s kojima smo se su-
sretali i tijekom devedesetih. Jo§ jedna
od hvalevrijednih akcija inicijative jest
protestni pjevacki zbor sastavljen
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od aktivista inicijative, koji je nastupio
ispred Gradske skupstine uoci izgla-
savanja Generalnog urbanistickog plana
u srpnju 2007. Protestni pjevacki zbo-
rovi, koji su nastali kao organizirani
oblik gradanskog otpora u razvijenim
demokracijama sjeverne Europe, prije
ove akcije bili su potpuna nepoznanica
u Hrvatskoj.

KAD CE ZAVRSITI?

Inovativnim akcijama, paZljivo usmje-
ravanim porukama u javnosti i anga-
zmanom brojnih volontera, inicijativa
je prezentirala javnosti svoje zahtjeve
za zaustavljanjem eksploatacije gra-
da. No, predstavnici Gradske uprave,
kao oni najodgovorniji, i dalje obma-
njuju javnost, ne odustajuéi od praksi
pogubnih za opstanak gradske jezgre
i opcenito identiteta grada Zagreba.
Inicijativi Pravo na grad preostaje jos
mnogo borbe koja nije nuzno ograni-
¢ena samo na ostvarivanje ciljeva oko
kojih se inicijativa primarno okupila.
Nadajmo se samo da e njen i sli¢ni pri-
mjeri potaknuti donosenje zahtjeva za
stvaranjem demokratskih standarda u
kojima ¢e gradani mo¢i na demokratski
proces utjecati i mimo izbornog po-
stupka. Jer, Zagreb nije jedini... Ima
li grada koji se ne suocava sa sliénim
problemima?
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Sektor javnih i
drustvenih dje-
latnosti, a po-
sebno kulture,
nije dovoljno
prepoznat od
strane drus-
tva, a samim
time nije uspio
osvojiti ade-
kvatan udio

u prostoru.

PRIKAZ O1: Urbani-
stitki program grada
Zagreba

STAMBEN! RAJON

INDUSTRIJA

GRADSKI CENTAR

STAMBENA ZAJEDNICA

ZASTO NEMA PROSTORA [ZA KULTURU/[?

OBJEKTI KULTURE IMAJU »PRAVO NA RAD«

Gradovi spremno mijenjaju urbanisti¢ke planove kako bi se gradili

trgovacki centri, sportske dvorane, hoteli i sl., pri é€emu se oni de-

klarativno prezentiraju kao javni prostori. Paralelno s ovim proce-

sima, gradnja objekata za kulturu viSe je iznimka nego pravilo, a o

njenim specifi¢nostima gotovo da se ne vodi raéuna.

PI13B: Miranda Veljadié¢, PLATFORMA 9,81

Dinamika Zivljenja, koju u stopu prati
dinamika gradenja, pokazala se znatno
brzom od dinamike planiranja (prven-
stveno urbanog planiranja), koje bi tre-
balo sagledavati i sadrzavati niz strate-
gija razvoja, pa tako i plan razvoja javnih
i drustvenih djelatnosti.

Veéina aktivnosti pronasla je put
do realizacije svojih prostornih potreba
kroz procese planiranja i urbanizacije.
Trgovina, stanovanje, logistika, eduka-
cija, religija, sport i ostale djelatnosti
razvile su nove ekonomske dinamike
koje su prostor grada podredile svojim
interesima. Dio potreba rijeen je inve-
sticijama velikih razmjera, dok je jedan
dio prepusten intervencijama manjih
aktera. Za svaku od djelatnosti presudna
je bila borba za stratesko pozicioniranje
na ljestvici vrijednosti u drustvu i pro-
storu. Sektor javnih i drustvenih djelat-
nosti, a posebno kulture, nije dovoljno
prepoznat od strane drutva, a samim
time nije uspio osvojiti adekvatan udio

u prostoru. Dok se prostorni razvoj vedi-
ne sektora ubrzava, kultura sporo osvaja
prostor i zaostaje u svom pozicioniranju
medu akterima koji odlu¢uju o gradskom
prostoru. Odredene investicije drzavnog
znacaja polako pronalaze svoje mjesto,
dok niz inicijativa manjih razmjera tek
treba nametnuti svoj znacaj, a time i
osvojiti pripadajuéi prostor.

U ovom ¢emo se ¢lanku baviti pr-
venstveno primjerima iz kojih se moze
vidjeti kako su druge djelatnosti izborile
svoj polozaj. Strategije i principi njiho-
vog nacina zauzimanja prostora mogu
posluziti kulturi da stvori lokacije za
SV0j razvoj.

TRGOVINA

Uzmemo li kao primjer Urbanisticki pro-
gram grada Zagreba iz 60-ih godina (vidi
prikaz o1), uodit éemo da se ideja o
organizaciji grada temelji na jedinstve-
nosti i uskladenosti gradskog podruéja.

CENTAR STAMBENOG RAJONA

EI-NO@

SADRIAS STAMBENOG WAJONA
OBLIIMIEG GRADIWOG CENTRA
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Program sagledava sastavne dijelove
grada i uskladuje odnose medu njima
prema racionalnim i humanim distan-
cama izmedu pojedinih zona, od mjeri-
la pojedinog naselja do mjerila grada u
¢jelini. Pravilnim radijusima udaljenosti
izmedu pojedinih aktivnosti, odnosno
grupiranjem funkcionalno povezanih
sadrzaja, uskladeni su odnosi izmedu
sredi$njih funkcija naselja, trgovackih
i kulturnih s proizvodnim, stambenim,
gkolama, vrtidima...

Mozemo diskutirati o uspjesno-
sti ovakvog koncepta grada, medutim,
neosporna je kvaliteta u sagledavanju
zivotnih procesa i pronalaZenju mjesta
za njih. Unutar ovog koncepta, trgovina
sluzi kao jedan od sredisnjih sadrzaja
svakog pojedinaénog kvarta.

Danasnje prakse planiranja odu-
stale su od kontrole i uskladivanja grad-
skih funkeija u vecoj mjeri. Planiranje se
svodi na rjesavanje aktualnih problema
pojedinacne lokacije na kojoj pojedinac-
ni investitor odluéi pokrenuti odredenu

gradnju. Grad postaje skup pojedinaénih
zahvata, polifonija izdvojenih inicijati-
va.

Osim 3irenja, grad raste zguinjava-
njem i intenziviranjem, te svojevrsnim
Sirenjem unutar sebe. Nove gradnje u
postoje¢im strukturama uglavnom pa-
razitiraju na postojecoj infrastrukturi i
vrlo rijetko stvaraju dodatne vrijednosti
za svoju neposrednu okolinu.

Primjer koji to pokazuje jest izgrad-
nja trgovackih centara od 1995. godine
do danas. Zagrebacki GUP omoguéio
je gradnju trgovackih centara u bivsim
industrijskim zonama, proglasivsi ih
novim servisnim zonama. Prema urba-
nisti¢koj uputi: na povrsinama za trgovac-
ke komplekse smjestavaju se gospodarski
sadrzaji koji ne smetaju gradskom okolisu,
krenula je izgradnja velikih trgovackih
centara u halama i stvaranje izrazito
funkcionalnog okolisa shoppinga u ambi-
jentu industrijskih zona. Na ovaj naéin
trgovina je pronasla prostore u kojima
se jeftino i efikasno moze razvijati. (vidi

PRIKAZ 02: Generalni
urbanisti¢ki plan Za-
greba s lokacijama
trgovackih  sadria-
ja izgradenima od
1995. do danas

PRIKAZ 03: Plan gra-
da Zagreba danas




“stambeni” dio grada

mali ducan
trinica

y | s I . . robna kuta

GRADSKI SHOPPING

“servisni do grada”

veleprodaja
PRIGRADSKI SHOPPING

KONCEPT GRADA 1970

PRIKAZ 04: Razmje-
Staj sektora trgovine
1970./2007.

PRIKAZ O5: Novi pro-
storni odnosi unutar
gradova

prikaz o2)

Govoreéi o posljedicama, narav-
no da mozemo govoriti o propustenim
prilikama. Studija iz 1963. ukljuéivala
je trgovacki centar u srediste svakog
stambenog naselja, ne bi li poveéala opéu
potroinju i podigla Zivotni standard, a po-
sredno stvorila vitalni javni prostor u
stambenim okruzenjima. Danasnje ne-
planiranje u smjestanju trgovackih sadr-
zaja dovelo je do stvaranja novih javnih
prostora u servisnim zonama, do kojih
se moze dodi jedino automobilom i koji
su kontrolirani rezimom svake pojedine
zgrade. Time je grad propustio §ansu da
dinamiku koju donosi trgovina iskoristi
za stvaranje vece sadrZajnosti drugih
gradskih okruzenja.

Ista efikasna logika gradnje in-
trovertnih hala za trgovanje potom je
iskoristena i u drugim dijelovima grada.
lako se radi o novim javnim prostorima
u okruzenju drugih javnih sadrzaja, sho-
pping-centri ostaju indiferentni prema
okolini. Ne stvaraju kvalitete za prostor
u kojem se nalaze, bez obzira na koli¢inu
javnosti koju produciraju, euvajucdi svoj
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interes za kontrolirani i izrazito funkci-
onalan prostor. (vidi prikaz 03— Merca-
tor kao jedan od javnih sadrzaja)

Danasnje graditeljske prakse pune
su kontradikcija u samim planovima.
Planska dokumentacija koja u sebi nema
ugradenu logiénu pretpostavku sirenja
i razvoja gradova dovodi do premjedta-
nja sadrzaja iz zone u zonu; trgovackih
u bivéu industrijsku zonu, edukacijskih
u zone tzv. posebne namjene, tj. voj-
ne, kulturnih u bivie proizvodne zone
(tvornice); stvarajudi pritom nove, neo-
¢ekivane odnose unutar gradskog tkiva.
(prikaz og)

Tema su profitna i neprofitna mje-
sta gradenja, gdje je npr. sektor trgovi-
ne preuzeo neke karakteristike javnih
mjesta i »usisao« kino dvorane, dijelove
za rekreaciju i sliéno. Govorimo o svoje-
vrsnom premjestanju tezista gradova s
obzirom na dinamike investicija u poje-
dinim sektorima, bilo da se radi o nekim
sporijim dinamikama sektora kulture ili
brzim u sektorima turizma, trgovine,
stanovanja... Grad vise nije skup kon-
centricnih funkcija, ve¢ niz prekloplje-

shopping mall / sportski centar
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nih mreza razli¢itih funkcija. (vidi pri-
kaz os5)

RELIGIJA

Osim veé spomenutih komercijalnih sa-
drzaja i stanovanja, sporta i rekreacije,
valja spomenuti crkve kao izdvojeni pri-
mjer javnog i drudtvenog sektora, koje
su pronasle »natin za prezivljavanje« u
novim dinamikama. Grad Split 1993.
od Sveuéilifta narucuje Studiju ispi-
tivanja prioritetnih lokacija za katolicke
crkve na podrucju grada Splita s aspekta
racionalne gradnje i dopune drusdtve-
nim sadrzajima, tzv. Duhovni prsten
grada Splita.

Studija predvida gradnju 16 novih
objekata u svim naseljima s vide od 5000
zupljana po principu soo+soo, 3to bi
znacilo 500 m2 sakralnog prostora i 500
m2 prostora drustvenog karaktera. Kao i
ved ranije spomenuti trgovacki centri, i
crkva koristi javne i drustvene sadrzaje
kao nadopunu (opravdanje) vlastitom
sadrzaju. Sama metoda pozicioniranja
crkava u gradskom tkivu odnosi se na
pronalazenje urbanisticki »najéiscih«
lokacija (najéesée su parcele u vlasnistvu
grada, vojske, rjede u privatnom vlasnis-
tvu) koje bi bile srediste svakog naselja.
Rezultat studije su »é&iste« lokacije koje
su sad ve¢ ugradene u aktualnu plansku
dokumentaciju, 10-ak godina nakon stu-
dije. Vecina je objekata izgradena ili je
u visokom stupnju pripreme. Sagradeni
su hramovi i stambene prostorije, dok
drustvene prostorije uglavnom jos ceka-
ju svoju realizaciju. (vidi prikaz 06)

SPORT

Treci sektor koji se sve spretnije snala-
zi u aktualnim promjenama jest sport
i rekreacija. Gradnja novih dvorana i
sportskih terena najéeéce je potaknuta
sportskim uspjesima pojedinih sporta-
sa ili klubova, koji onda postaju i nacio-
nalni uspjesi. Gradnja sportskih sadrza-
ja, medutim, rjede »zalazi« u stambena
naselja i mjeSovite zone u kojima moze
izravno doprinijeti kvaliteti Zivota gra-
dana i ostaje na nivou nacionalnih pod-
viga. Grade se stadioni i dvorane za vrlo
rijetka, ali politicki i medijski bitna, eu-
ropska ili svjetska dogadanja.

Aktualna strategija prostornog i
ekonomskog pozicioniranja dvorana za
svjetsko rukometno prvenstvo pokazu-
je prirodu sporta danas i interese sport-
skih menadzera i gradskih uprava u pri-
blizavanju sporta gradanima. U svim
sluéajevima odabir lokacije za dvoranu,
izvrtanje procedura javnih natjeéaja,
omjer sportskih i komercijalnih sadrza-
ja i odabir modela financiranja pokazu-
je tendenciju da sport postane magnet
za vrlo profitabilne investicije. Sport
time dobiva reprezentativne prostore
velikih razmjera, medijski prezentabil-
ne na nacionalnom i internacionalnom
nivou. Koliko ti prostori izvan ogra-
nienog vremena medijske i politicke
paznje doista sluze gradanima, drugo
je pitanje.

Splitski GUP sadrzi Gradski projekt
11-sportski centar Istok (vidi prikaz
07), kojim se predvida gradnja sport-
skog i rekreacijskog sadrzaja u funkciji

IZGRADNJA ZUPNIH PASTORALNIH CENTARA

GRADA SPLITA

PROJEKT "Soos + So00”
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Uloga stva-
ranja javnog
prostora tra-
dicionalno je
pripadala sa-
drzajima javne
i drustvene
namjene sa
svojim uprav-
nim, socijal-
nim, Skolskim,
kulturnim

i vjerskim

objektima.

PRIKAZ 06: Duhovni
prsten grada Splita



fana gradne rove sportske dvorane
vajna luka / bradogradiliste

planirane gradnie naye spartske dvorane
ssportski centar |stok

prikaz o7: Gradski amaterskog i profesionalnog sporta s pra-
projekt 11-sportski  tecim ugostiteljsko turistickim, poslovnim

centar Istok

PRIKAZ 08

i drustvenim sadrzajima. Radi se o zoni
izrazito niske konsolidiranosti, kojoj bi
takav sadrzaj bitno doprinio u regene-
raciji postojecih samoniklih i samoor-
ganiziranih stambenih naselja. Postav-
ljanje dvorane u ovaj prostor sigurno bi
regeneriralo ovaj dio grada.

Odluka o smjeitanju dvorane u
potpuno drugu zonu govori o pozici-
oniranju sporta na sasvim drugaéiji
nacin, Smjestaj dvorane u zonu vojne
luke Lora i brodogradilista Split govo-
ri 0 puno ve¢im ambicijama (puno ve-
¢im buduéim investicijama) od gradnje
same dvorane.

Otvaranjem izuzetno atraktivne,
dugo ¢uvane zone u Sirem podruéju
centra, gradu se pridodaje neposredno
povezani prostor koji je dugo bio izu-
zet, ali istovremeno se otvara i poligon
za investicije velikih razmjera. (vidi
prikaz o8)

TURIZAM

Smjestanje novih sadrzaja javne i drus-
tvene namjene u dosadasnju vojnu i pro-
izvodnu zonu grada prati istovremeno
premjestanje gradskih funkcija iz centra
grada. Dijelovi splitske istoéne i zapad-
ne obale planovima su takoder tretirani
kao gradski projekti, $to znaéi da se, kao
izrazito vaine prostorne cjeline, trebaju
rjeSavati putem procedure javnih urba-
nistickih natjecaja. Posljednje izmjene
GUP-a pokazuju sve veée nestrplienje
da se ove zone fragmentiraju i ito prije
iskoriste prema samovolji investitora.
Dopustaju se zamjena, rekonstrukecije i
nadogradnja postojecih hotela, izgrad-
nja novih hotela, premjeitanje zgrade
Poglavarstva, intervencije u Akvatoriju,
i sve to mimo procedure Gradskog pro-
jekta i u svrhu uredenja zapadne obale u
funkciji turizma. Ovim se procesom naj-
vrjedniji dijelovi prostora namjenjuju
turizmu. Iskljuéuju se ostali oblici grad-
skog zivota i ostale gradske funkcije.

brodagradilidte SPLIT




Umjesto da se turisticka industrija isko-

risti za poboljsanje zivota grada i grada-
na, prednost se daje pojedinaénim inve-
stitorima koji ¢e prisvojiti vitalne javne
resurse. (vidi prikaz o9 -zona gradske
luke -nekad s vie gradskih funkcija, u
buduénosti iskljucivo turisticka)

KULTURA

Prethodni primjeri govore o tren-
dovima razvoja i zauzimanju prostora
za svaku pojedinu skupinu djelatnosti.
Grade se trgovacki centri svih veli¢ina,
od diskonta do shopping mallova, po
principu zatvorenih proizvodnih hala.
Nove sportske dvorane realiziraju se jav-
no-privatnim partnerstvima, donosedi
benefite privatnim partnerima i poli-
tickim opcijama. U turistickom sektoru
privatizirani su gotovo svi postojeci ho-
teli na obali, dok obnova i gradnja novih
ubrzano napreduje. Drzava spremno mi-
jenja planove ne bi li ubrzala te procese.
Takoder pristaje na premje§tanje uprav-
nih, socijalnih, zdravstvenih, stambenih
i proizvodnih sadrzaja u korist smjestaja
ovih navedenih.

Navedeni primjeri pokazuju izraziti
kapacitet za stvaranje javnog prostora i
koristi za $iri drustveni i prostorni kon-
tekst. Medutim, iako se deklarativno
prezentiraju kao javni prostori i koriste
tu poziciju, realno ne preuzimaju odgo-
vornost za svoje okruzenje niti posljedi-
ce koje stvaraju.

Uloga stvaranja javnog prostora
tradicionalno je pripadala sadrzajima
javnme i dru$tvene namjene sa svojim
upravnim, socijalnim, skolskim, kultur-
nim i vijerskim objektima. I dok se grade
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i obnavljaju nove skole, fakulteti, bolni-
ce, crkve, gradnja objekata u kulturi ima
svoje specifitnosti. Gradnja nekolicine
kapitalnih zgrada kulturnih instituci-
ja je zapocela, no njihov zavrietak ide
sporo (Zagreb, Rijeka, Split), a ¢ini se
da je gradnja ili pronalazak prostora za
nezavisni sektor kulture izvan fokusa ili
izvan interesa.

Dio razloga treba traZiti u tome
§to se za kapitalne objekte ve¢ u samoj
gradnji ne moze pronadi nacin njihove
odrzivosti, izostaju strategije koristenja
i njihovog pretvaranja u vitalna drustve-
na mjesta. Nezavisni sektor iz te pozicije
predstavlja samo jo§ jedno opterecenje
za gradski budzet.

Kako bi nezavisni sektor, ali i
sluzbena kultura, dobili svoje prostore,
trebaju osnaziti poziciju u drudtvu i re-
definirati svoje djelovanje. Tijekom pro-
mjena i razvoja koji su neminovni, oni
ne smiju, kao u navedenim primjerima,
izgubiti ideju o svojoj drustvenoj misiji.

Objekti u kulturi od presudne su
vaznosti za razvoj drustva i apsolutno
im pripada »pravo na rad« i udio u grad-
skim prostorima. Bilo da se taj prostor
osigurava izgradnjom novih zgrada, po-
vratom imovine prenamijenjenih domo-
va kulture, knjiznicaisl., partnerstvom s
privatnim sektorom ili na neki drugi na-
¢in, kultura se treba promijeniti i ojacati
do razine prepoznatog aktera u gradu.

Za mnezavisnu kulturu kljuéno je
pritom da zadrzi vitalnost i dinamiku
koju posjeduje. Bez obzira na buduce
prostorne okvire, ovi oblici kulture tre-
baju zadrzati promjenjivost, nepredvidi-
vost, fleksibilnost i socijalni senzibilitet
koji posjeduju.

PRIKAZ 09



DIGITALNE SLOBODE

Brzi razvoj tehnologije stvara potrebu za novim tehni¢kim, organi-

zacijskim, politickim i pravnim instrumentima za zaobilazenje i su-

protstavljanje restrikcijama na hardver, softver i protok informacija

koje uspjesno provode drzavne vlasti i dominantne skupine.

PISE: Ivana Pavié

Da je informacijska i komunikacijska
tehnologija postala relevantan dio nage
svakodnevnice, to ne moze opovrgnu-
ti niti najzeséi zerzanovac, kakvih je
nemali broj bio medu suradnicima i ¢&i-
tateljima ovog ¢asopisa. Posljednjih de-
setlje¢a model licenciranja i distribucije
slobodnog i otvorenog softvera osvojio
je vidljivu i znadajnu poziciju u svijetu
razvoja softvera. Osim &to je pitanje
kontrole nad softverom i standardima
postavio na nivo fundamentalnog pi-
tanja u eri digitalnih prava, pokret za
slobodni softver razvio je antimonopo-
listicki i neeksploatacijski kolaboracijski
model razvoja i distribucije.

Na samom pocetku ere komercijali-
zacije softvera, Richard Stallman uvi-
dio je da razvoj softvera u zatvorenom
korporativnom okruzenju ogranicava
moguénost emancipacijske uloge tehno-
logije u drustvenom razvoju. U njegovoj
filozofiji slobodnog softvera akteri koji
uzivaju slobodu koristenja, kopiranja,
distribucije, prou¢avanja i unaprjedi-
vanja softvera imaju proaktivnu ulogu
u kreaciji i modifikaciji tehnologije.
Stallmanova licenca dozvoljavala je, uz
koristenje, dijeljenje i preradivanje sof-
tvera—isklju¢ivo uz uvjet da izmijenje-
na verzija bude distribuirana pod istim
uvjetima, Sredinom devedesetih godina
formirana je Inicijativa za otvoreni
kod (Open Source Inititiative - 0sI),
koja se zalaze da se vokabular i uvjeti
romeksaju«, kako bi se ovakav alterna-
tivii model razvoja priblizio korporaci-
jama koje su zazirale od usvajanja slo-
bodnog softvera. Termin »otvoreni kod«
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— Frangois Fortier

sve vise ulazi u upotrebu, ¢ime se fokus
diskusije od politickih i etickih pitanja
pomice prema pitanjima razvojnih mo-
dela i kvalitete koda. Fundamentalno ra-
zli¢ita u vrijednostima i kriterijima, ini-
cijativa otvorenog koda otvorila je put
opéem prihvacanju slobodnog
i otvorenog softvera.
Procjenjuje se da

se broj de-
sktop

korisnika
Linuxa u 2006. vife

nego udvostruéio i da trenutno
iznosi oko 30 milijuna, sto je jednako
ukupnoj populaciji Kanade. Slobodni
softver dominira internetom: Google,
YouTube, TechCrunch, FeedBur-
ner..., samo su neki od velikih igraca &ji
su serveri vodeni Linuxom.
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OSTVARENJE TEHNOFILSKE
UTOPIJE

Postignuée uvodenja u diskusiju termi-
na razumljivih komercijalnim akterima
ostvareno je na $tetu originalne za-
misli o slobodnom sof-

tveru. Osnov-

no eticko

pita-

nje — kome
trebaju  pripa-

dati osnovni elementi
informacijske  infrastruktu-
re?-utihnulo je pored diskusije o efi-
kasnosti razvojne strategije i tehnickim
aspektima softvera otvorenog koda.
Istrazivanje provedeno 2002. na pripad-
nicima FLOSS zajednice pokazalo je da
vedina zazire od socijalnih i politickih
pitanja vezanih uz tehnologiju, te da
pocetna motivacija za sudjelovanjem
u FLOSS zajednici najéeice proizlazi iz
zelje da se sudjelovanjem u zajednici i

razmjenom informacija sa ostalim pri-
padnicima steknu individualna znanja i
vjestine, ¢esto kao ulaznica u svijet vla-
snickog softvera i mogucnosti stjecanja
zarade. Ove, dominantno individuali-
sticke, vrijednosti i odupiranje rasprava-
ma o socijalnim i politickim aspektima
imaju korijene u onome $to su Richard
Barbrook i Andy Cameron jos prije
petnaestak godina nazvali kalifornij-
skom ideologijom - mjesavinom teh-
noloékog determinizma i (americkog)
libertarijanstva. Radikalni hipi-tehnofili
iz §ezdesetih su, zalaZudi se za univerza-
listicke i progresivne vrijednosti, vjero-
vali da ¢e kombinacija mediji-ra¢unala-
telekomunikacije dovesti do ostvarenja
mekluanovske elektronicke agore—mje-
sta na kojem je svakome omoguceno da
bez straha i cenzure iznese svoje mislje-
nje. Zamijenivéi ideal kolektivne slobo-
de zalaganjem za slobodu pojedinca na
trzistu, bivéi radikalni medijski aktivisti
postaju tehno-inteligencija, dobro pla-
¢eni mastermindi novomedijskih kompa-
nija. S ugovorima na odredeno vrijeme,
pripadnici novonastale »virtualne klase«
postiZu autonomiju u pogledu vlastitog
radnog tempa, ali postaju i zarobljenici
prekariteta, kojima, u nedostatku slo-
bodnog vremena, rad postaje jedino
sredstvo samoostvarenja.
»Participativni web« kakvog danas
poznajemo na prvi pogled podsjeca na
ideal tehnofilske utopije: peer to peer
proces omogucuje nove nafine umreza-
vanja, razmjene informacija i znanja i
kulturne produkcije; zahvaljujudi FLOSS-
u i stalnom padu cijena hardvera, nasta-
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Osnovno eti¢ko
pitanje—kome
trebaju pripa-
dati osnovni
elementi in-
formacijske
infrastruktu-
re? —utihnu-
lo je pored
diskusije o
efikasnosti
razvojne stra-
tegije i tehnié-
kim aspektima
softvera otvo-
renog koda.
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ju novi poslovni modeli koji zahtijevaju
puno manji pocetni kapital, otvara se
pristup globalnom trzistu rada i novim
izvorima financiranja.

Interaktivne tehnologije omogudile
su razvoj interaktivnih web-aplikacija,
¢ija upotrebljivost i funkcionalnost po-
staje ravna klasiénom desktop-softveru
na kakav smo navikli. Najbolji primjer
nove generacije web-aplikacija je Gmail,
koji ukazuje na trend koji e u narednih
nekoliko godina postati sve uodljiviji:
rast dominacije web-aplikacija i smanje-
nje utjecaja diva koji je godinama vladao
desktopom. Ovom trendu pridonijet ¢e i
stalno poveéanje brzine pristupa inter-
netu, a §to kanal prema mrezi bude pro-
pusniji, a aplikacije mo¢nije, sve ¢e ma-
nje biti potrebe za klasi¢nim desktopom.

lako vedina kompanija koje poslu-
ju u domeni socijalnog softvera svoje
postojanje moze zahvaliti FLOSS-u, ali
i modelu diseminacije znanja kakav je
pratio pokret za slobodu softvera, go-
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tove ni jedna od njih nije otvorila svoj
kod, iskoridtavajuéi propust u GPL li-
cenci, koja nije predvidjela isti viralni
model za pruzanje servisa baziranih na
slobodnom softveru. Umjesto toga, one
obiéno nude API-skup dokumentira-
nih funkcija, pomocu kojih je moguce
izraditi aplikacije koje prikazuju njihove
podatke. S obzirom da se u velikoj veci-
ni slucajeva radi o sadrzaju keji su proi-
zveli sami korisnici, pitanje je kome oni
zaista pripadaju? Cak i ako zanemarimo
¢injenicu da je ¢esto privatnost moneta
kojom placamo koristenje servisa, preo-
staje pitanje tko ima kontrolu i jesmo li
jednog tiranina olako zamijenili drugim
ili nekolicinem drugih?

Svijetu slobodnog softvera ove
kompanije vraéaju malo ili nista, uda-
ljavajuéi jos jednom diskurs od funda-
mentalnog pitanja slobode, ovoga puta
prema komoditetu koristenja. Veliko-
duéno nudeéi korisnicima njihove vla-
stite podatke, kreiraju iluziju aktivnog



sudjelovanja, koja se ¢esto svodi na pro-
mjenu nacina prikaza ili mastovito mi-
jesanje s podacima preuzetim iz drugih
izvora. Iako se predvida da ¢e narednih
godina izmedu 75% i 9o% softvera biti
koristeno putem mreznih servisa, zbog
pretpostavke da bi radikalnim potezi-
ma slobodan softver mogao izgubiti na
popularnosti i korporativnog pritiska,
nova verzija GPL licence nece regulirati
ovaj tip upotrebe softvera.

KORPORATIVIZACIJA MOCI

lako je »participativni web« (prije so-
cijalni nego tehnoloski) fenomen koji
¢e restrukturirati i demokratizirati su-
stave kreacije i distribucije informacije,
znanja i kulture, ne treba zanemariti
moguénost da, gubitkom orijentacije na
vrijednosti koje je naslijedio iz Stallma-
nove filozofije, postane prostor korpo-
rativizacije i kulturnog imperijalizma.
Zblizavanje kulture, masovnih medija,

29

i

FOTO HTTP://WWW.FLICKR.COM/PHOTOS/COFANO 66789180/
LICENCA Attribution-Noncommercial-No Derivative Works 2.0 Generic

=

telekomunikacija i obrambene industri-
je s tehnologijom, kako tvrdi Armand
Mattelart, vodi do nevidene koncen-
tracije moc¢i. Masovne komunikacije
sluze centraliziranim interesima moci
¢ak i onda kad imaju pozitivan utjecaj na
distribuiranu moé. Ti distributivni efekti
su éesto sekundarni i ponekad imaju jaku
ideolosku formu u kojej centralizirana moc
nove medije prodaje masama kao rjesenje
drustvenih problema, smatra Mattelart.
Proces korporativizacije slobodne kul-
ture mogao bi dodatno ubrzati proces
globalizacije, standardizirajuci vrijed-
nosti, ¢ineci tako bilo koji drugi scenarij
nezamislivim.

To ne znaci da Wikipedija, blogo-
vi i RSS ne mogu imati emancipacijski
potencijal, nego da uz entuzijazam treba
zauzeti kriticku distancu i zapoceti stal-
nu potragu za naéinima pomocu kojih bi
tehnologija mogla odgovoriti na Fortie-
rov imperativ s poetka teksta,

‘-I

Tko ima kon-
trolu i jesmo li
jednog tirani-
na olako zami-
jenili drugim
ili nekolici-

nom drugih?



ANEGDOTAMA O LGTB-UUUUUUUUUUUU
U RALJAMA AKTIVIZMA

Mediji manipuliraju nasom stvarnosti i kreiraju iskrivljenu
sliku svakodnevnice, pa tako u toj manipulaciji ne izostaju
ni tzv. seksualne manjine. Kako ipak iskoristiti takve medi-
je koji galopirajuci zauzimaju svako polje, svaki tren, svaku

poru nasih Zivota?

PISE: Mima Simié

Ovo ljeto, moja djevojka (nazovimo je
Natasa) i ja, uronjene u romanti¢no
ozradje prijateliske Dalmacije, 3etale
smo zadarskom rivom, bacajuéi snene
poglede prema otocima ozvijezdenim
svjetionicima, mastareéi o danu kad ée
njezini roditelji umrijeti i ostaviti nam
komforan stan. U snovidenju nas preki-
de buran pljesak koji je dopirao iz pravca
rimskoga Foruma, a kroza nj se u valo-
vima probijao glas koji je najavljivao...
nikoga drugoga do Jacquesa Houde-
ka-umjetnika ¢iji opus dobro pozna-
jemo, i kojega sa zadovoljstvom uvijek
pratimo na malim, a po potrebi i neito
vecim, ekranima. Milozvuéni sirenoliki
jecaj njegova dramskog mezosoprana
zavodljivo nas je vabio k sebi, usne nam
brzahu da se stope s refrenom njegovih
hitova. Potréasmo niz rivu prema Foru-
mu, gdje se ve¢ okupila gomila razuzda-
nih stranih i domacih obozavatelja,
od kojih jedva mogasmo nazri-
jeti toénu lokaciju popularnog
pjevaca. Odlu¢no se probismo
kroz gomilu te se, o3amucene
stiskom i pjesmom, obresmo
priljubljene
No, tamo se nemalo izne-
nadismo, malne izgubivsi
svijest. Kao u kakvom filmu
katastrofe, u onom kleca-
vom trenutku kad junaci

uz pozornicu.

shvacaju da ¢e se toranj uru-

§iti, meteor pasti, a ta ledena
santa tek vrsak je smrznutog
kontinenta pod njom, bas

tako se pogledasmo Natasa i ja, te
u istom trenu, s istim prenerazenim
trepetom grlene resice uskliknusmo: Pa
on je gotovo dvaput deblji u stvarnosti!

VIDLJIVO-NEVIDLJIVO
NEVIDLJIVO-
VIDLJIVO

Lijepa aneg-
dota, pri-
znat cete
nevolj-
ko, no
kakve
toéno
veze,
zabr-



cete, ima s problemom diskriminacije i
prava tzv. seksualnih manjina u Hrvat-
skoj? Veza je, shvatit cete i sami jer ste
dovoljno inteligentni, itekako évrsta.
Navedena anegdota iznimno jasno opri-
mjeruje do koje smo mjere izmanipulira-
ni porukama medija, prividom koji nam
serviraju kao ¢injenicu, dok je stvarnost
gotovo dvostruko drugadija! 1 kako to
odmah ne povezati s krajnje nezavid-
nom situacijom u kojoj se nalazi hrvat-
ska LeBTQItd. populacija kad je rijec o
njezinoj (ne)vidljivosti, (ne)prisutnosti
u javnom prostoru, u prostoru pojmlji-
voga, uopcée? Rasvijetlit éu vam stvar jos
jednom anegdotom, osobito mi dragom.
Prvi Pride u Zagrebu (2002.), okruzena
gljematim policijskim kordonom, povor-
ka iz Ilice ulazi prema Cvjetnom Trgu.
Ljudi sa strane zure, najbolje je gledati
preda se i izbjegavati susret pogledima.
Da ne pomisle da im se nabacujem. Na
vrata jedne od trgovina izasle su proda-
vaéice, na prijevremenu pauzu (ta, cir-
kus je u gradul).

Pa oni izgle-
daju sasvim
normalno!,
jednoj se

ote s usa-
na. Ka-
kav 3ok

za nje-
zin si-
stem!
A tek
da je u
povorci
bio i Ja-
cques—od

dvostruke doze stvarnosti do kraja zivo-
ta ne bi se oporavila.

Jasno je, éak i bez ovog slikovitog
primjera, da je glavni temelj svim pre-
drasudama (osim ljudskoj vrsti prirode-
noj teznji ¢injenja zla) neznanje, neobra-
zovanost i nedovoljna osobna izloZenost
fenomenu spram kojeg ih gajimo. Budu-
¢i da spolni odgoj zasad jo$ uvijek na pri-
mjeren nacin ne obraduje ovu tematiku,
u obiteljima se 0 homoseksualnosti sra-
mezljivo Suti, ili nimalo sramezljivo psu-
je, nositelji informacija/edukacije ostaju
mediji. A izuzev onih par emisija za dje-
cu (preporucujem iutokljunca), rijetko
koja se vise zanima za ikakvu vrstu obra-
zovanja, inzistirajuéi na senzacionaliz-
mu, toveéi spektakl do granica prsnuca.
I stoga je, nazalost, vrlo upitno koliko
toga se uistinu promijenilo kad je rijec
o medijskoj prezentaciji i, posljedi¢no,
konzumeristickoj percepciji spektakla
hrvatskog lezbopederluka u posljednjih
Sest godina, od tog prvog Pridea. Prem-
da je danas daleko vie osoba koje su
voljne, imenom i prezimenom, likom i
djelom, (pametno) priéati o problemima
LGBT populacije, o diskriminaciji, stere-
otipima i predrasudama, vijesti/emisije
u koje ih pripustaju sve su krace, sve vise
ih zamjenjuju slike, koje redovito oduzi-
maju po 5 kg Zive cerebralne vage.

JESTE LI VI PEDER?

Znam da vam za ovo anegdotalne pot-
krepe ne treba, ali buduéi da ste se za
moje anegdote ve¢ pomalo i vezali, i za-
pravo vam je draZe ¢itati Gloriju, udo-
voljit éu vam. Uoéi ovogodidnjega Pridea
obresmo se kod Hloverke (powered by
nov@TV) ne bismo li (Franko Dota,
Stjepan Pavlek i ja) rekli koju
pametnu o toj relevantnoj
godisnjoj politickoj i
ljudskopravaskoj ma-
nifestaciji. Nakon
preliminarnih pre-
govora Hloverka i
drustvo pristali su
na nas izricit uvjet
da, zele li nas tamo,
bonus gost u studiju
ne smije biti Anto
Kovacevic. |,

Susret s Ta-
rikom u Mili-
junasu bilo je
najblistavijih
20 minuta
moje aktivi-
sticke karijere,

pa vala i Zivo-




uistinu, Kovacevi¢ studio nije zaposjeo
tijelom, no njegov duh i izjava koju je na
nalog lukave Hlo snimila snalazljiva re-
porterska ekipa uzeli su dobrih nekoliko
minuta (od ionako prekratke emisije),
pa smo bili prisiljeni komentirati njego-
vu izjavu da se hrvatski branitelji nisu
borili za pedersku Hrvatsku, a Hloverka
je ostatak dragocjenog vremena trosila
na dubokoumna pitanja organizatorima
Pridea: Jeste li vi peder? Svoje je slobodo-
umlje zatim pohitala demonstrirati pri-
mivéi me za ruku, no ponuden poljubac
je odbila, dokazavéi da ipak nije dorasla
visokim standardima Nove Tv.

I davno prije susreta s Hloverkom
postalo mi je jasno da mediji LGBT po-
pulaciji nemaju namjeru raditi usluge,
i kompleksne recenice vezane uz LGBT
problematiku neée uvrstiti u program.
Od samog pocetka mojeg javnog/medij-
skog aktivistickog angazmana (a traje
otkad je i hrvatskoga Pridea) iznimno
me frustrirala ¢injenica nemogucnosti
jednakopravnog supostojanja svih mo-
jih identitetskih odrednica u kojekakvim
intervjuima za koje su me iskali (shva-
tila sam da sam dotaknula dno kad su
me zvali iz 24 sata). Premda sam sebe
uvijek intimno dozivljavala prvenstveno
kao spisateljicu, u re¢enim intervjuima
sam mahom ispadala tek-lezbijka. I
makar je rije¢ o nedvojbeno ¢asnoj prak-
si, nisam se osjecala ugodno u poziciji
glasnogovornice lezbijskoga svijeta—ali,
koja ¢e druga lezbijka iz javnoga zivota
glasno govoriti, prestanem li to éiniti ja?
Sute li te druge lezbijke zbog srama, ili
zato jer ne zele da im lezbijstvo pojede
sve ostale umjetnicke talente? Poput
profesora Baltazara (osobe takoder
upitnog seksualnog opredjeljenja)
dugo sam razmisljala dok se nisam
dosjetila da je mojem anarhoindi-

vidualistickom senzibilitetu naj-
primjereniji medijski aktivizam
onaj diverzantske prirode, akti-
vizam iz zasjede. Onaj u kojem

se bivanje spektaklom napla-
¢uje po vlastitoj tarifi. Sto to
cujem? Daj jos anegdota?

AKTIVIZAM 1Z ZASJEDE

Slijedio je pohod na TV kvizo-

ve, jedini tip emisije, shvatila

sam, koji je mogao podnijeti

moju dvojaku zelju da zgrnem

puno novca uz malo truda, i
pritom doprinesem LGBT causeu,

dajuci stotinama tisuca gledatelja

do znanja da su lezbe svuda oko
nas/njih/vas. Susret s Tarikom u
Milijunagu bilo je najblistavijih 20
minuta moje aktivisticke karijere, pa
vala i zivota na Zemlji! Osim §to mi je
priskrbio 125.000 kn i (neprocjenji-
vu!) naslovnicu Arene, ovaj

nastup znadio je sim-

bolicko zauzimanje

prostora koji bi tre-

bao biti svaéiji, no

koji heterosek-

sualna veéina

(ne)svjesno

smatra
stitom préi-
jom. Mali,
no revolu-
cionarni
korak
bio

vla-



je postati puka éinjenica (Zivite s partne-
ricom. Zove se Natasa. Ajmo za 16.000), a
ne tema rasprava dezurnih televizijskih
dijagnosticara morala i nadripsihijata-
ra. Sto je bilo jo§ najbolje od svega, moj
gospodin profesor otac bio je pratnja u
publici i za minoran postotak od dobitka
bio je voljan odraditi svoju roditeljsko-
gradansku duznost i u potpunosti podr-
Zati kéer lezbijku. I spisateljicu.

Uzgred, zanimljivo je primijetiti da
se Milijunas, bas kao i Pride, u Hrvatskoj
emitira od 2002. Kroz 500 epizoda Mi-
lijunada do sada je proslo preko tisucu
natjecatelja i natjecateljica. Ako je vjero-
vati statistici koja veli da je bar 10% po-
pulacije LGBT orijentacije, preko stotinu
njih bili su pederi i/ili lezbe. Zasto ute?
Zar nijedan nema istospolnog decka/
curu? Zasto 3uti 10% pravnica, 10% eko-
nomista, 10% pjevaca, 10% glumica, 10%
bankovnih sluzbenica, 10% politicara,
10% profesora, 10% novinarki, 10% ne-
zaposlenih, 10% trgovkinja? 10% Hrvata

i Hrvatica
e 1 o
Suti i

10% nacionalnih manjina. I 10% osoba
s posebnim potrebama. Suti i Natasina
majka, ve¢ godinu i pol dana, otkad je
Natasa sa mnom svila lezbijsko gnijez-
do.

I kakvo je stanje LGBT populacije
u Hrvatskoj? Ja nisam mjerodavna. Da
sudim po sebi, rekla bih da su stvari
priliéno dobre-ali to je zato jer me ro-
ditelji nisu izmlatili, nisu me izbacili iz
kuée, nisu me se odrekli, nitko me nije
otpustio s posla, imamo super susjede,
i gazdu. Prijatelja (nakon Milijunasa)
imam vise nego ikad, baka uvijek kaze
pozdravi curu kad je nazovem, i Nataga je
sa mnom uvijek pozvana na sva obitelj-
ska druzenja, makar je vegetarijanka.
Da sudim po sebi, rekla bih da bi se svi
pederi i lezbe trebali autati, i da nitko ne
bi smio Zivjeti u strahu ni sramu u zemlji
koja od stoljeca sedmog zeda za demo-
kracijom. Uostalom, puno je teze mrziti
500.000 ljudi nego desetak aktivist(ic)a.
I puno je lakse dobiti sva gradanska pra-
va ako ih traZi pola milijuna gradanki/a,
a ne jedva par stotina prajdizana.

Ali, ne valja suditi po sebi. Valja
malo suditi i po onima koje cipelare na-
kon svakog Pridea ili noénog izlaska na
pederskim lokacijama. Valja suditi i po
vjestini koktel majstora koji tjednima
unaprijed s ljubavlju slazu specijalite-
te za pedersku paradu. Valja suditi i po
pedijatricama priucenim astronomki-
njama koje sjede u Saboru, u pauzama
izmedu sendvica s prsutom izucavajuci
spolno ustrojstvo svemira. Valja suditi
i po iskustvu sa zadarskog Foruma koje
dokazuje da sve 3to mislimo da znamo
neprestano valja preispitivati.

Ostale anegdote ostavljam za
intervju s Grazijom.

Juns 10

teze mrzit:
500.000 ljudi
nego desetak

aktivist(ic)a.



STRIP | STRIPARIJE HRVATSKE TRANZICIJE

Pretprosle godine skromno je obiljezena 70. obljetnica hrvatskog

stripa. Dogadaj na koji bi vec¢ina europskih kulturnih prijestolnica

bila iznimno ponosna kod nas je ostao mahom medijski nezabilje-

zen. U kakvim uvjetima egzistira hrvatski strip i njegova scena?

PI1SE: Marko Ercegovié

Strip je poput drugih drustvenih i kul-
turnih fenomena bio snazno oblikovan
hrvatskim  tranzicijskim procesom.
Od stupa popkulture (uz film i glazbu)
7o-tih i 8o-tih godina, strip je danas-
njim generacijama postao tek arhaiéna
igracka njihovih roditelja ili, za one malo
starije, sjecanje na bolja vremena. Ipak,
unatoé¢ problemima kroz koje je prosao
i u kojima opstaje, strip u Hrvatskoj
kao umjetnost, medij i zabava vrijedan
je toga da ostane zabiljezen.

DEVEDESETE

Pocetkom rata strip je bio samo jedna u
nizu zrtava koje je odnio krvavi pir na-
cionalista. Prekidom distribucije novo-
sadskog Dmevnika, najveceg izdavaca
bivse drzave, strip je na domacem trzi-
8tu jednostavno nestao! Novine koje su
objavljivale stripove poéele su pisati o
mraénijim temama koje su brzo sa svo-
jih stranica istisnule $arene table s obla-
¢i¢cima. Mnogi autori su poput drugih
gradana proZivljavali ratne tragedije, a
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velik dio ljubitelja stripa zavrsio je nose-
¢i uniformu i oruzje na ramenu.

Strip je prezivljavao u teskim uvje-
tima. U Vinkovcima je 1992. u nepri
jateljskom poluckruzenju Hrvatsko
drustvo strip autora organiziralo prvi
Salon hrvatskog stripa, na kojem se
predstavlja i jedini domaci teorijski ca-
sopis stripa-Kvadrat, koji je do sada
dogurao do broja 17 te uspio zadrzati
jednogodiénji tempo izlazenja. Iste go-
dine pojavljuje se fanzin koji ée petna-
est godina kasnije, s brojem 34, dobiti
titulu najdugovjecnijeg strip fanzina u
Hrvata— Endem. Slobodna Dalmacija
uskoro pocinje izdavati i na kioske dis-
tribuirati popularne Bonellijeve likove
(Zagora, Dylana Doga, Texa, Mar-
tina Mysterea..) cime se, unatoc par
godina suge, ipak uspio zadrzati dio ne-
kadasnjih éitatelja. Nazalost, Slobodna
Dalmacija ¢e do kraja desetljeca postati
upropastena domacdom privatizacijom
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i uskoro vecim dijelom odustati od iz-
davanja stripova. Ono malo pokusaja
izdavanja specijaliziranih strip-revija s
domacim radovima takoder je zavriilo
loge.

U tom su razdoblju devedesetih hr-
vatski autori stripova nepostojanje nor-
malnog trzista i publike osjetili u ogra-
nicavajuéim stvaralatkim okolnostima.
Svoje stripove uspijevali su objaviti tek u
skolskim listovima poput Modre laste.
Manii ih je dio, onih sretnijih i uporni-
jih, uspio raditi za strano, uglavnom
americko, trziste.

NOVO DOBA

Danas je situacija naizgled drugacija od
sivih devedesetih. Ratnu depresiju za-
mijenila je shizofrenija konzumerizma.
Nakon 2000. komercijalno, ma-
sovno izdavastvo stalo je na svoje noge.
Predstavljeno je od strane triju kuda



Mali naklad-
nici objavijuju
kvalitetna
strip-izdanja
u malim na-
kladama do
500 primje-
raka i kioske
zamjenjuju

knjizarama!

(Ludens, Bookglobe i Strip-Agent),
koje izdavanjem stranih stripova pokri-
vaju vedinu trzista stripova. NaZalost,
zbog toga su hrvatski autori i dalje svoj
kruh zaradivali najamnim radom za
strano trzite. Jedina je razlika u broju
autora koji se posljednjih godina uvecao
i obuhvaca profesionalce, poput Gora-
na Sudzuke, Danijela Zezelja, Igora
Kordeja, Esada Ribi¢a, Gorana Par-
lova, Dalibora Talaji¢a, Stjepana
Sejica... Iznimke od tog pravila i dalje
predstavljaju Skolski éasopisi te strip-
magazin Q (HTTP://QSTRIP.BLOG.HR)
kojeg ureduje Darko Macan.

Razlog tome lezi u mutiranju stripa
kao umjetnosti i zabave, na globalnoj i
lokalnoj razini. Stripas i urednik strip-
fanzina Endem, Tihomir Tikulin Tico,
govori: Strip fe u principu izgubio rat, iako
tu i tamo neku bitku dobije, ipak se ne moze
mjeriti s novim medijima zabave. Strip je
postao egzotitan, stari je to zanat svugdje
osim strip-industrije u Americi, Japanu i
Italiji, ali tamo je go posto toga smece.

U Hrvatskoj neki stripovi nisu izdr-
zali trzisnu utakmicu te su jednostavno
prestali izlaziti. To je fanove natjeralo da
se organiziraju, $to je urodilo pojavom
malih nakladnika, koji objavljuju kvali-
tetna strip izdanja u malim nakladama
do 500 primjeraka i koji kioske zamje-
njuju knjizarama! lako je takav proces
zabiljezen i u ostalim, velikim zemljama

KOMKAIED)
B XIS i
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stripova, Hrvatska biljezi jedan dodatni
detalj. Naime, osnivaéi tih malih kuéa
zapravo su fanovi stripa koji su u taj pot-
hvat usli najvige iz ljubavi prema medi-
ju. O profitu se uglavno malo razmislja.
Takav D1Y pristup objainjava Marko
§l.lnjir'., osnivac izdavacke kuce Fibra
(HTTP://WwWW.FIBRA.HR) i jedan od po-
kretaca internetske stranice stripovi.
com (HTTP://www.sTRIPOVI.COM): Taj
virtualni naéin postao je nedovoljan, web-
stranica je nesto neopipljivo, ona ne postoji
osim na ekranu. S druge strane, strip kao
izdanje, kao objekt, nesto je drugo. To iz-
davastvo je plod moje potrebe za kreativ-
noscu i promocijom onih stripova koji me
odusevljavaju. Ono protiv cega se ja borim
jest potcjenjivacki stav da je strip sund ili
djecja literatura! Slicno govori i Tico koji
naglasava: Endem je fanzin kojeg radim iz
ljubavi i gdje nema profita. Cak ne vodim ni
evidenciju koliko se prodalo.

BUDUCNOST

Buducnost je okrenuta novim éitatelji-
ma i novim pristupima stripu. Napravio
sam stranice iz Zelje da podijelim svoju
strast prema stripovima s drugima, obra-
zlaze Sunji¢ razloge osnivanja stripova.
com, najznacajnijeg virtualnog okuplja-
lista ljubitelja stripa s Ex-Yu podrugja.
S ogromnom bazom podataka, recenzija
i ¢lanaka o stripu koje su napisali sami


http://qstrip.blog.hr
http://www.fibra.hr
http://www.stripovi.com
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fanovi, sajt je postao iznimna riznica de-
vete umjetnosti._

Komikaze (HTTP://WWww.JEDINST
VO.HR/KOMIKAZE) su jos jedan znacajan
web-projekt, koji za razliku od stripova.
com vide njeguje alternativni, autorski
pristup stripu. Komikaze kolektiv tre-
nutno okuplja 8o autora i autorica iz 12
zemalja te je do sada u svojoj produkciji
ostvario zavidnu koli¢inu fanzina, strip-
magazina i preko 8o domacih i stranih
izlozbi. Jedna od njihovih prepozna-
tiljivosti je promotivni angazman koji
ostvaruju putem javnih strip-radionica.
Pretpostavka radionica je da ljudi koji sami
krenu crtati autorski strip, kad ga sljedeci
put sretnu, drugacije ga promatraju. Pro-
mjenom percepcije na strip stvara se pozi-
tivna atmosfera za drugaciji pristup. Ideja
vodilica je razlicitost, tolerancija drugadi-
jeg kako u stripu tako i sire, tvrdi Ivana
Armanini, koordinatorica i jedna od
autorica Komikaza kolektiva.

Usmjerenost na publiku intenzi-
virala se posljednjih par godina. Hrvat-
ska tako danas ima dva festivala stripa,
Crtani romani Sou, koji ove godine u
zagrebackom Studentskom centru
slavi deseti rodendan, i MaFest u Ma-
karskoj, koji je ove godine dozivio dru-
go izdanje. Na pitanje nije li na djelu
festivalizacija stripa, Tico odgovara da
to kod nas pali. cRS i MaFest su razliciti i

Fremans poselune
Jorecrnn imerudin
mwm.,w“m" mwmumeﬁ_
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medusobno se nadopunjavaju. Makarska
je sjajan festival, a RS je pokazao da pu-
blike ima ako je se privuce. Pri gostovanju
Ferrija i Burattinija, (op.a. autori Zagora,
vjerojatno najpopularnijeg stripa u Hr-
vatskoj uz Alana Forda) guzvetina je hila
nevjerojatna, da nismo imali dva zastitara,
uapce ne bismo mogli regulirati potpisiva-
nje stripova. Na to je domadi izdavac Zago-
ra rekao - u jebote!

Upravo se investicija nekog velikog
izdavaca stripova smatra mogucom pa-
nacejom hrvatskog problema i veéina
aktera domace scene jako je prizeljkuje.
Nuzno je postojanje casopisa u kojima bi
domadéi autori (pogotovo mladi i neafir-
mirani) mogli objavljivati svoje radove
i za to biti placeni. Jedan takav projekt
jest Hrvatski velikani-edukativni
strip, koji okuplja najbolje domace strip
autore i koji mjeseénim strip-svesci¢ima
osnovnodkolcima priblizava znameni-
te linosti domace povijesti (dosad su
objavljeni Kralj Tomislav i Janica Ko-
steli¢). Koliko ¢e to uistinu pokrenuti
neke nove ideje i trendove, trebat ce pri-
cekati najmanje godinu dana.

Ostaje nam dotad drzati palceve,
poduprijeti inicijative poput Komika-
zinih strip-radionica i strip-festivala te
mjeseéno umjesto kutije cigareta i par
kava kupiti strip. Svakako je zdravije i
beskrajno zabavnije!
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Dejan Kréi¢

DIZAJN NEZAVISNE KULTURNE SCENE

Danas je dizajn iznimno vazan. Cak i one djelatnosti koje ne ra-

¢unaju na neposredan profit, kao sto je kultura, postaju opéinjene

raznovrsnim nacinima prijenosa poruke. Dizajn nezavisne kulturne

scene svrsishodno je slobodan i slobodouman da bude sto zeli.

PISE: Olga Majcen Linn

Zivimo u zemlji jacanja kapitalizma i
demokracije, no i u zemlji na periferiji
globalnog kapitalizma. U zemlji u kojoj
ne postoji agresivni marketing koji ¢ini
Ronalda McDonalda popularnijim od
predsjednika. U zemlji u kojoj je éitavo
podrudje dizajna prepuno uvoznih rjese-
nja i poluprodukata, te u kojoj je domadi
dizajner sveden uglavnom na grafickog
dizajnera, u kojoj je produkt dizajn Siro-
kim masama nepoznat termin.

U ovom razdoblju »kapitalisticke
nevinosti«, simultano s jaanjem trzista
i reklamne industrije, javljaju se i borci,
oni koji pokusavaju sprijeciti »suzavanje
mentalnog prostora« i podsjetiti na slo-
bodnu volju. U takvem ozra&ju djeluje
nezavisna kulturna scena u Hrvatskoj.
Periferno, lokalno, nevidljivo — obracaju-

whaot, hovwv 8 for vwhom
* §to, koko i za koga *
quai, comment et pour qui
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Greiner & Kropilak

¢i se kulturnoj manjini u okviru kultur-
ne manjine. I prije svega, obracajuéi se
sebi samoj.

S obzirom na to da ne postoji »§i-
roka publika« koju ta scena nastoji za-
hvatiti, dizajn je svrsishodno slobodan i
slobodouman da bude $to zeli. Dizajneri
su dovoljno zaintrigirani konceptima
i idejama, tj. sadrzajem koji nezavisna
kulturna scena §iri ili su pak i sami auto-
ri nezavisno kulturnih sadrzaja. Oni ne
pokusavaju u klasiénom smislu prodati
proizvod, ve¢ Zele idejama okrznuti isto-
misljenike.

A LITTLE BIT OF HISTORY
REPEATING

Dizajn nezavisne kulturne scene, ¢ini
se, jaca i slabi u valovima, a vezan je ne



samo za politicke promjene nego i uz
izvore financiranja.

Tako je osamdesetih godina, za
generaciju ¢ija su omiljena mjesta za
izlazenje bila Zvecka i Mali Kavkaz,
casopis Polet (Goran Trbuljak i Ivan
Doroghy) predstavljao one slobodou-
mne i hrabre koji su se suprotstavljali
izlizanim floskulama ideologiziranog
tiska. To je takoder vrijeme lucidnog
konceptualnog dizajna Borisa Gre-
inera i Stanislava Habjana koji su
startali 1983., osnovavii fiktivni Greiner
& Kropilak »ured za dizajn i postanska
pitanja«. Nas ugledni kriticar dizajna

dr.sci. Mirko Petrié ustvrdio je da je u
posljednjem desetljecu socijalizma, dje-
latnostima koje su do stanovite mjere
bile alternativa tada dominantnoj kul-
turi, sustavno osiguravana neka vrsta
produkcijske podrske, koja éak nije bila
samo materijalna, nego se odnosila i na
neku vrstu drustvenog uvazavanja ta-
kve djelatnosti.

Devedesetih je nezavisna kulturna
scena uspjela djelovati zahvaljujuci pri-
sustvu mnoétva inozemnih fondacija.
Arkzin je tada postao sredisnje mjesto
slobodnog govora i edukacije mladih di-
zajnera (kao uostalom i novinara), a taj
se fasopis, a potom i NGO entitet, javio
iz potrebe ne samo za suprotstavljanjem
ratu nego i za pokretanjem svih tema,
poput nenasilja, ljudskih prava, zenskih
prava, ekologije, potpomaganja izgrad-
nji kulturnog okruzja.

Danas su dvije okolnosti kljuéne
za dizajn nezavisne kulturne scene. Od
2000. smanjuju se inozemna sredstva

za domacu nezavisnu kulturnu scenu, a
tehnologije su uznapredovale do te mje-
re da se svi sluze osobnim ra¢unalima i
internetom. Karakteristike koje iz toga
proizlaze jest to da je dizajn orijentiran
na niskobudZetne forme oglasavanja
(udruge ne rade ili rijetko rade adver-
tising u Sirem smislu rije¢i-kalendare,
vizualne identitete, godisnja izvjeica,
memorabilije - niti
bilo to sli¢no Sto bi dodatno pomoglo

ambalaze, evente,
projektima da privuku pozornost ili pro-
fesionaliziralo njihov izgled, ve¢ mahom
rade web-dizajn ili jeftini tisak flajera,
plakata i eventualno kataloga). Rezultat
toga je da mahom ¢lanovi udruga sami
»dizajniraju« svoje materijale, a ako je
dizajn rad profesionalnog dizajnera,
nekolicina dizajnera radit ¢e za vecéinu
udruga i inicijativa na sceni.

No, kao 3to kaze Mirko Petri¢, U
kontekstu scene koja se tako opisuje (kao
nezavisna kulturna i civilna scena) nai-
lazimo, naime, i na radove koji po svojim
formalnim karakteristikama idu u sam vrh
lokalne dizajnerske produkcije, ali jednako
tako i na posve amaterske proizvode koji
otezavaju percepciju javnosti odasiljanih
poruka.

S obzirom na brojnost hrvatskih

U kontekstu

. | P
scene nanazi-

mo, nai

radove koji po

Dejan Dragosavac
Ruta

39




mBAMBl
MOLESTERS: .~

Igor Hofbauer

udruga i inicijativa, u ovom ¢u se tekstu
ograniéiti na nekoliko uspjelih primjera
sa zagrebacke nezavisne kulturne scene
koju nesto bolje poznajem.

VIZUALNI IDENTITET KREIRAJU
SAMI PRIPADNICI ODREPENE
UDRUGE ILI INICIJATIVE

Ova karakteristika cesto je posljedica
nedostatka prihoda. U uspjelim varijan-
tama ona donosi iznimnu povezanost
forme i sadrzaja. Forma proizlazi iz sa-
drzaja, dizajner je i sam jedan od nosi-
telja ideja udruge ili inicijative ili istomi-
Sljenik. To mu omogucuje jate emotivno
ukljuéivanje u strategije oglasavanja i
bolje razumijevanje onoga ito se Zeli
poruciti.

Eklatantan primjer za vrlo uspjeli
dizajn u go-im godinama civilne scene
dizajnerska je produkcija iz Arkzino-
ve radionice. Sama dvotjedna novina
Arkzin, kao i ostale publikacije koje su
tamo zakuhane (prevedene ili izdane),
donose revolucionarni dasak kako u
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smislu sadrzaja tako i u smislu forme.
Kultni je Arkzin primije¢en na meduna-
rodnoj dizajnerskoj sceni kao originalan
doprinos dizajnu.

Zanimljivo je pritom primijetiti da
veéina dizajnera koja radi za nezavisnu
kulturnu scenu nema zavrseno formal-
no $kolovanje u tom segmentu, i gra-
fickim se dizajnom bave uz sve ostale
zadatke. Tako primjerice Dejan Krsié
(koji se dizajnom poceo baviti uéedi od
Borisa Ljubiéica i Mirka Ilia) u vri-
jeme Arkzina objavljuje ¢lanke, prevodi,
ureduje i dizajnira.

Njegov je rad, posebice onaj ve-
zan uz udrugu Sto, kako i za koga, i
danas primjer interdisciplinarnog pri-
stupa i strategijske orijentacije. Svojim
dizajnom prati i potice teorijski diskurs
udruge Sto, kako i za koga, dizajniraju-
¢i newslettere Galerije Nova od 2003.,
te zapravo kreirajuci cjelokupni vizual-

ni identitet udruge (publikacije za 152.
Komunistickog manifesta,
projekt Broadcasting posvecen Nikoli
Tesli, projekt Kolektivna kreativnost,
Kassel...).

Drugi dobar primjer iznimno uspje-

godisnjicu

log dizajna, koji ima i dobru oglagivacku
vidljivost, svakako je dizajn kluba Mo-
€vare. Cijeli dizajn Moévare kao kluba
i graficki dizajn izvode ljudi iz njihovih
redova, a taj je dizajn oplemenjen umjet-
nickim stilom Igora Hofbauera, koji
iako nije izravno ¢lan URK-a, svakako
predstavlja istomisljenika. Kombinacija
ocite naklonosti plakatima ruskog kon-
struktivizma, posebno uizboru boja, ¢u-
dovistima i NLO objektima iz SF-filmo-
va so-ih godina, te grafi¢ki pristup koji



asocira na linoreze i njemacki ekspresi-
onizam u filmu, karakteriziraju Hofov
pristup dizajnu. Njegov umjetnicki do-
prinos (rijec je o ilustratoru, dizajneru i
crtadu stripova) i pomalo melankoli¢na,
apsurdna atmosfera, ¢ini Moévarine
plakate jedinstvenima, lako uoéljivima
i prepoznatljivima na zagrebackim uli-
cama. Stoga ne ¢udi da su upravo Mo-
¢varini plakati izlozeni na velikoj izlozbi
plakata u Milanu i Ateni 2003. (11th
International Biennale of Young Artists of
Europe and the Mediterranean) te objav-
ljeni u nekoliko opseznih stranih publi-
kacija na temu dizajna svjetske klupske
scene (primjerice The Art of Modern Rock:
The poster explosion, Paula Grushkina
i Dennisa Kinga). Njegovi su plakati
izuzetno pozitivno vrednovani i kod nas
(izlozba 040506...)

PROFESIONALNT ILI
PROFESIONALIZIRANI DIZAJN
IZVODI PAR DIZAJNERA

ZA CITAVU SCENU

Pravi primjer dizajnera koji mnogo radi
za nezavisnu kulturnu scenu svakako je

Dejan Dragosavac Ruta. Nakon izla-
ska iz Arkzina i osnivanja vlastitog obr-
ta, ovaj dizajner preuzima gotovo pola
zagrebatke nezavisne kulturne scene
na svoja dizajnerska pleéa. Ruta konti-
nuirano suraduje s Multimedijalnim
institutom, Platformom ¢.81, Kon-
tejnerom, Blokom, Gordoganom,

Autonomnom tvornicom kulture (Li-
brom liberom)... Stoga je njegov utjecaj
na dizajn nezavisne kulturne scene kru-
cijalan, te nije ni ¢udno da je upravo on
bio glavni graficki dizajner manifestacije
Operacija:grad koja je prvi put u vid-
Jjivom smislu objedinila aktivnosti dva-
desetak udruga u kompleksu bivse tvor-
nice Badel, a bio je i dizajner protesta
s prekrizenim Bandicevim likom koji je
poduzela inicijativa Pravo na grad.
Rutin pristup grafickom dizajnu ka-
rakteriziraju vje¢no eksperimentiranje i
pokusaj da prodiri namjenski dijapazon
doti¢ne tiskovine. Tako je primjerice
Libra libera, posvecena temi video igre,
ujedno i objekt-igracka (kad prelistas
njene stranice, u jednom smjeru na rubu
¢asopisa ukazuju se slova insert coin,
a ako iste stranice prelistas u drugom
smjeru, ukazuje se termin-game over).
Newsletteri su ujedno i plakati, a kad
se uvezu, mogu postati i pravi katalozi.
Knjige su pak objekti prepuni raznih
iznenadenja. Takvi postupci nisu nuz-
no posve originalne Rutine zamisli, no

11

Casopis za
knjizevnost i
drugo Libra,
libera mozda je
najbolje dizaj-
nirani &asopis o
knjizevnosti (i

drugom) u nas.

Damir Gamulin
Gamba
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nacin na koji ih uskladuje s namjenom
i sadrzajem vrlo je inteligentan i dis-
kretan, ¢ak i ako je originalna ideja bila
pomalo cheesy. Tome doprinose fontovi
kojima se koristi, a koje karakteriziraju
minimalizam, ¢istoca, jednostavnost, pa
cak i tradicionalnost. Bitna karakteristi-
ka Rutina dizajna jest evidentan smisao
za humor, koji daje novu, svjezu per-
spektivu sadrzajima. Cesto i najdosad-
nija publikacija uz njegov dizajn postaje
objektom divljenja, pa ¢ak i klasikom
koji se mora uzeti za policu. U nekoliko
je primjera njegov dizajn presao granice
tiskovina i progirio se u prostor. Tu je
najdojmljiviji i svakako najvideniji pro-
stor net.kulturnog kluba mama, ciji
aerodromski fontovi i termini—arrival i
departure—doéekuju i ispradaju posjeti-
telje.

Uz nezavisnu kulturnu scenu kao
naruditelja velikim dijelom svoga rada
vezao se i Damir Gamulin Gamba. Taj
se dizajner jednako lako upusta u web-
dizajn, dizajn prostora, kao i graficki
dizajn. Njegov stil karakterizira interes
za ra¢unalne medije i alate i njihovu
povijest (zastarjeli softveri, ascit iko-
nografija, tipografski pristup), kao i za
razne druge medije i tehnike (linorez, si-
totisak, fotografija, video, kolaziranje).
Njegov se dizajn mijenja ovisno o tome
s kime suraduje (a do sada je suradivao
s CcDU-om, EkS scenom, Platformom
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9.81, Multimedijalnim institutom, Mo-
¢varom, BADco.-om) i uvijek postaje
integralni dio projekta. Prema rije¢ima
Maroja Mrduljasa, Gamulinova profe-
sionalna kompetentnost, te drutvenost i
socijalna pokretljivost dovodi ga u partner-
sku poziciju aktivnog sudionika u razliéitim
kretanjima na kulturnoj sceni...Ta aktivna
pozicija pokazuje i novu ulogu dizajnera i
dizajna koji se sve vife shvacaju kao inte-
gralni dio razli¢itih projekata. Dizajner
umjesto art directora postaje concept engi-
neer koji ne samo da posreduje informaciju
putem vizualnih sredstava nego i kroz diza-
jnerske alate sudjeluje u formiranju samog
sadrzaja.

Dizajn Line Kovacevi¢ povezan
je s kulturom i umjetnoséu i u pravom
smislu predstavlja stav i srodenost s
nezavisnom kulturnom scenom. Ta se
dizajnerica u jednakoj mjeri razumije
u web-dizajn, kao i u dizajn pokretnih
slika ili graficki dizajn. Glavna karakteri-
stika Linina pristupa dizajnu jest ljubav
prema tehnologijama i moguénostima
koje one pruzaju u smislu do it yourself
pristupa.

To se na jednak nacin odrazava u
njenim umjetni¢kim radovima (poput,
primjerice, zamisli za Raymonda-robo-
ta dizajnera koji razvija specifican di-
zajnerski stil uz pomoé samo nekoliko
zadanih parametara, ili pak rada edit this
banner, HTTP:[[/WWW.EDITTHISBANNER.
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NET/ gdje je izabrala jednu od najkomer-
cijalnijih formi na internetu za svoj rad),
kao i u primjerima dizajna u strogom
smislu rijedi.

Kako se prv interaktivni pristup
manifestira u grafickom dizajnu, poka-
zuje vrlo uspjeli plakat za Human Ri-
ghts Film Festival. Za plakat za kojije i
nagradena, Lina je dizajnirala samo rub!
Time je dala okvir i poticaj za politicki
nekorektne misli sugradana.

Kao i njeni umjetnicki radovi, i di-
zajnerski su joj projekti izrazito koncep-
tualni i nastoje samo zadati koordinate
koje drugim ljudima omogucuju da se

izraze. Tu se najvige oéituje antikor-
porativni, antihijerarhijski, antibiznis,
antistrukturalni stav prema svijetu.
Formalno gledano, u njenom radu uz

konceptualni minimalizam ima utje-
caja uli¢nih grafita, rukom (ne nuzno
njenom) pisanih ili crtanih dijelova koji
daju uliéni §arm onome $to radi.

ODABIREM MALU, ALTERNATIVNU,
LOW BUDGET FORMU. VJERUJEM
U ALTERNATIVNE KANALE
KOLANJA INFORMACIJA,
VJERUJEM U PARALELNI ZIVOT.

Ova recenica, pokupljena s jednog od
siteova nezavisne kulturne scene, karak-
terizira »§to« i »kako« scene. Orijentiran
na male low budget forme, dizajn cesto
pocinje i zavriava websajtovima raznih
udruga. Tako Mirko Petri¢ govori o diza-
jnu web-stranica nezavisne kulturne sce-
ne: S jedne strane, vecinom nedizajnirani

ili vernakularno dizajnirani izgled takvih
stranica moZe ¢ak i razveseliti, jer ukazuje
na entuzijazam i potrebu za javnim govo-
rom unatoé neisplativosti (financijske) ta-
kve djelatnosti. S druge strane, poteskoca
je... u tome da je Cesto tesko pratiti pa i
elementarno percipirati materijale koji se
izlazu na ovoj vrsti web-stranica.

Unato¢ tome 3to ponekad dizajn
zavrSava na web-dizajnu, to nije uvijek
sluéaj, vec postoje posve suprotni pri-
mijeri, kada nezavisna scena zapravo
izdaje publikacije na kojima bi joj main-
stream kultura pozavidjela. Tako su pro-
jekti udruga orijentiranih na vizualnu
umjetnost, poput WHW ili Kontejnera,
redovito popraceni opseznim dvojezié-
nim, dobro ilustriranim publikacijama.
Tako je ¢asopis za knjizevnost i drugo
Libra, libera mozda najbolje dizajnirani
asopis o knjizevnosti (i drugom) u nas.

Op¢éenito mozemo ustvrditi da su
specificnosti hrvatske nezavisne kul-
turne scene, u odnosu na svjetsku ne-
zavisnu kulturnu scenu, njena snaga,
konzistentnost, ozbiljnost i spremnost
na ujedinjene nastupe (pogotovo oku-
pljene oko platforme Clubture). U smi-
slu stremljenja prema izvrsnosti, udruge
¢esto obavljaju onu ulogu u kulturi koju
u drugim zemljama obavlja mainstream
galerijska, muzejska, kazali$na i sl. prak-
sa. To naravno nije zbog toga §to udru-
ge imaju velike budzete, nego zato sto
rad utemeljen na entuzijazmu ponekad
rezultira nadilaZzenjem granica prosjec-
nosti.

Nag eminentni teoreticar dizajna,
dr.sc. Feda Vukié, izdvaja karakteristi-
ku raznolikosti kao kljuénu pozitivnu
karakteristiku i osnovu kvalitete dizajna
nezavisne scene: Za sada bi se moglo samo
re¢i kako je sloZenost scene, raznolikost
identiteta njenih aktera, vrlo dobro vidljiva
i u razliéitosti kreativnih pristupa vizuali-
zaciji informacije. U tom rasponu od kori-
§tenja rukom radene ilustracije do kompju-
torskih programa, od semantike »toplih«
referenci na vec¢ postojece komunikacijske
sadrzaje do »hladnih« racunalnih estetika
koje zasnivaju posve nova podrudja zna-
éenja, u tome vidim kvalitetu identitetske
prakse nezavisne kulturne scene.
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KAKO ZIVI KULTURA?

FESTIVALI KAO

POTKE

EMPLIRANOG DRUSTVA

Nemoguce je othrvati se vise bombardiranju kojekakvim festivali-

ma sa svih strana. Te masovne, maratonske manifestacije zauzele

su dominantnu poziciju u promoviranju kulture. Sve se danas moze

staviti u kontekst nekog festivala, pitanje je samo jesmo li svjesni

njihovih realnih dosega.

PISE: Stjepan Jurekovié

FENOMEN ILI?

Mjerio sam vrijeme. Bila mi je dovoljna
svega jedna minuta da nehoti¢no, bez
nekog odabranog reda, nabrojim i na
papir zabiljezim dvadeset festivala koji
su se samo u proteklih godinu dana odr-
zali u Hrvatskoj. Da vidimo to se sve tu
naslo: Trash film festival, Istra rock
festival, Oooze festival, Split film
festival, Zagreb film festival, Radar
fest, Vip InMusic festival, Seasplash,
Underwater Overground, Dirty Old
festival, Human Rights Film Fe-
stival, RAF, Zg Dox, Motovun film
festival, Pula film festival, Tabor
film festival, Vukovar film festival,
Festival svjetskog kazalista, Euro-
kaz, Zadar snova. To je minuta. No,
poteskodée mi ne predstavlja niti sljede-
¢a minuta. Sami od sebe padaju mi na
pamet Art&Music festival, Tjedan
suvremenog plesa, Urban festival,
25 Fps-festival eksperimentalnog
filma, Perifair, Festival dozivljaja,
No jazz festival, Viva la Pola, Zedno
uho. Nabrajanje moze i¢i unedogled, no
ved je i ovaj spisak impozantan za svako-
ga tko mozda nije svjestan da se kod nas,
kao i u ostatku zapadnjacke civilizacije,
trenutno odvija proces kojeg bismo bez
ustruéavanja mogli nazvati festivalizaci-
jom kulture.

Jer ovaj spisak (uz ispriku svima
kojih se u gornje dvije minute nisam us-
pio sjetiti, a svakako su dio fenomena o
kojem je rije¢) obuhvacda raznovrsne vi-
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dove umjetnicke i kulturne djelatnosti.
Uz apsolutnu dominaciju filma i glaz-
be kao dakako najpopularnijih od svih
popularnih umjetnosti, pogledom na
spisak mozemo primijetiti da se festiva-
lima uspjeéno predstavljaju i kazaliste,
i ples, i performance i opcenito suvreme-
na umjetnost. Nadalje, medu nabrojani-
ma su samo noviji festivali, u prosjeku
nastali u posljednjih desetak godina
(¢ast iznimkama). Nema tu Splitskog
festivala ni Dubrovackih ljetnih
igara, nema ni Sibenskog djeéijeg
festivala ni tradicionalnih smotri fol-
klora i gurmanskih obi¢aja. Moramo se
distancirati od svih takvih manifestacija
i koncentrirati se na one suvremenije
festivale, one koji se ili obracaju mladoj
publici ili predstavljaju neka suvremena
kulturna stremljenja ili su jednostavno
inicirani od strane neke od nezavisnih
organizacija. Neki od njih zadovoljava-
ju sva tri kriterija, neki samo jedan, ali
pretpostavljam da vedina vas prepozna-
je nit koja ih povezuje.

ZAJEDNO SMO JACI

Pitanja koja se vezu uz festivale su
brojna. Pitanja kulturnih politika koja
povlaée i pitanje financiranja kulturnih
festivala volio bih u ovom tekstu zaobici
jer nas ovdje ipak ponajvide interesira je-
dan drugi par rukava-utjecaj koji festi-
vali vrée na suvremenu kulturu, nacini
na koje ju mijenjaju, prilagodavaju sebi
i u konaénici potpuno izokreéu prizmu



Festivali
stvaraju mo-
guénost da
velik i hetero-
gen auditorij
konzumira
neki kulturni
proizvod za
koji u nekom
drugom sluéa-
ju vjerojatno
ne bi stvorili
ni najmanji

interes.

kroz koju danas prosjeéan Zovjek uop-
¢e gleda na kulturu. Zanemarimo stoga
tehni¢ka i prakti¢na, pa i politi¢ka, pita-
nja i zapitajmo se kako festivali mijenja-
junas drustveni zivot.

Prije svega, tu je njihova definitiv-
na prevlast po pitanju kulturne prezen-
tacije. Pojedinaéni i samostalni vidovi
predstavljanja sve su éedée zamijenjeni
kolektivnim, ponekad ¢ak i masovnim
pozivom na konzumaciju. »Zajedno
smo jadi« ¢ini se kao pravilo za kojim se
umjetnici i kulturni djelatnici sve ¢edce
povode. Zatim, tu je pitanje samih djela
koja se na festivalima predstavljaju. Kul-
turni proizvodi danas imaju dvostruke
Zivote, imaju svoj samostalni Zivot ko-
jeg provode kao dio opusa odredenog
autora i svoj festivalski zivot bez kojeg
bi ovaj prvi u zadnje vrijeme najcesce
ostajao neprimijecen i opskuran.

Festivali iznimno uspjesno popula-
riziraju svoje favorite, ¢ak i favorite koji
bi samostalno tesko dosli do publike.
Naravno, festivalska publika posebna
je tema. Kakav profil ¢ini festivalsku
publiku, zbog éega toéno ljudi posje-
cuju festivale i fucka li im se uopce za
program koji su dosli popratiti? Dobar
su primjer za to svi uspjesni festivali,
kakav je primjerice Motovunski filmski
festival, uz kojeg se ve¢ godinama veze
nedoumica dolaze li tamo ljudi zaista
iz ljubavi prema filmu ili dolaze iz kul-
turno-snobistickih pobuda. No, iako
analiticki jako zanimljiv i kolumnisticki
zahvalan, odgovor na to pitanje potpu-
no je irelevantan jer festivali postoje
upravo zbog toga da privuku sto vedi
broj ljudi na jedno mjesto, gdje im se
kultura potom servira kao 3vedski stol.
Uz mogucnost vlastitog izbora, pokazu-
je im se odabrana sekvenca kulture koja
je predstavljena kao jedinstvena prilika
da budu u tijeku sa svijetom. Upravo ta
sekvenca pitanje je koje mene osobno
najvie privlaéi k razmatranju fenome-
na sveopée festivalizacije svega i svacega
koja je prisutna u nas.

Bi li Andrej Zvyagintsev danas u
Hrvatskoj bio takva redateljska zvijez-
da da nije njegov film Povratak pobije-
dio na prvom Zagreb film festivalu? Bi li
uopce itko i ¢uo za njega? Bi li postojao
opdi interes za rusku, azijsku ili bliskoi-
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stoénu kinematografiju da nije filmskih
festivala koji nas oslobadaju represi-
je anglosaksonske filmske industrije
i osvjescuju nas o postojanju filmskih
produkcija u nekim sasvim drugim di-
jelovima svijeta? Bi li New York Dolls,
Happy Mondays i Sonic Youth, glaz-
bene zvijezde &iji je sjaj bio najizrazajni-
ji dalekih sedamdesetih, osamdesetih i
pocetkom devedesetih, uspjeli napuniti
jarunski otok svojim samostalnim kon-
certima? lako nepotkrijepljeno kon-
kretnim istrazivanjima, svima, a pogo-
tovo organizatorima festivala, itekako
je jasno da je odgovor na svako od ovih
pitanja negativan.

KRALJEVSTVO MEDIOKRITETA

I tu nastupaju festivali. Oni stvaraju
moguénost da velik i heterogen audito-
rij konzumira neki kulturni proizvod za
koji u nekom drugom sluéaju vjerojatno
ne bi stvorili ni najmanji interes. U tom
svjetlu festivali nastupaju kao suvereno
kraljevstvo mediokriteta, djeluju kao
idealtipska krinka kojom se kamuflira-
ju principi sveopce racionalizacije. Oni
zadovoljavaju kriterije uéinkovitosti i
predvidljivosti te ispunjajuéi srca zaba-
vom i drustvenom razonodom, manipu-
liraju na$im kulturnim ukusom. Festi-
vali su savr§eno bazdareni instrument
kulturne industrije. Njihova popular-
nost nadoknaduje sav deficit interesa
koje danasnje drustvo ima za kulturne
proizvode, oni i svojim najneupucenijim
posjetiteljima omogucuju da se osjete
kao da su upravo pobrali sav &lag s vrha
kulturne torte.

I da se razumijemo, nema u tome
nista lose, stav kojeg zastupa ovaj tekst
nije negativan. Festivali moraju zadovo-
ljiti zelje i potrebe svoje publike. Od nje
naravno ocekuju da bude raznovrsna
jer festivali su namijenjeni svima. Zato
i program mora biti prilagoden svima,
zato posjetitelji festivala ostaju uskrade-
ni za puni kulturni dozivljaj. Projekcije
filmova po festivalima rijetko se vrte s
originalnih medija u originalnoj verziji;
festivalske svirke bendova uvijek su kon-
cipirane kao presjek njihovih najvecih
hitova, kako bi uspjesno komunicirali
s najvecim brojem okupljenih, a nikako



da bi zadovoljili svoje fanove; djela koja
umijetnici izlaZu po umjetnickim festi-
valima rijetko su izlozena u ambijentu
koji je za to djelo zamisljen, uvijek je tu
posrijedi neki kompromis na koji autori
i organizatori pristaju, pa su posjetite-
lji tako uskraceni za potpuni dozivljaj
rada. Festival zivi od malih segmenata
autorova rada, koje on predstavlja i taj
nedostatak nadoknaduje kvantitetom.
Brojem onog $to se moze pogledati ili
dozivjeti, autor stvara kod publike onaj
poznati osjecaj da su vidjeli od svacega
po malo pa se na kraju ipak isplatilo.
Poput kolaza, festival slaze sekvence
kulturnih proizvoda i gradi jedan veliki
festivalski proizvod, poput hip-hopa, on
se koristi sampleovima kulturne indu-
strije i plasira ih kao koherentnu ¢jelinu.
Kao takav, on je samo dio sempliranoga
drustva.

SEMPLIRANO DRUSTVO

Razjasniti §to se to¢no misli pod izrazom
»semplirano drustvo« zaista nije tesko.
Dovoljno je na trenutak zamrznuti svijet
u kojem zivimo, svijet u kojem copyright
i patentiranje preko trzista drize sve kon-
ce u svojim rukama. U takvome svijetu
svi smo mi kategorije, to¢nije, kombina-
cija kategorija. Djeca, tinejdzeri, mladi,
odrasli, stariji, Zene, muskarci, hetero-
seksualci, homoseksualci, metrosek-
sualci, yuppiei, subkulture, menadzeri,
kulturnjaci, kucanice, vegeterijanci, gee-
kovi, razulareni partijaneri, psihicki bo-
lesnici - imenujte svoju kategoriju, a oni
¢e vam reéi koja je vasa potreba. Suvre-
meno trziite projicira nase svakodnevne
potrebe, ¢ak i kad ih nismo svjesni, ono
ih stvara za nas tako da nam naprosto
kaze $to treba covjeku neke kategorije,
ako zbog niceg drugog, onda jednostav-
no zato da bi pripadao svojoj zeljenoj ka-
tegoriji. Ne cilja li poziv Vlatke Pokos
na antistres program kupovinom bas na
potrebe mladih samosvjesnih Zena po-
put nje same? Ne podsjeca li vas nema-
sni margarin na tipiéna topla obiteljska
jutra kada se roditelji spremaju na posao
a klinac u kolu? Ne prikazuju li reklame
za uloske tipiéne probleme djevojaka tih
dana u mjesecu i sve moguce situacije u
kojima se mogu zateci? Ne prikazuju li
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reklame za deterdzente milijun i jednu
situaciju u kojima majka moze ponosno
izjaviti koliko je ¢ista ko$ulja njenog
sina? Ne gada li se sloganom »Zuja je za-
kon« upravo identifikacija proizvoda sa
svakodnevnim ispijatem piva? Bi li zai-
sta reality show postao toliko popularan
da ne postoji trend manipuliranja nasom
svakodnevnicom? Proslo je vrijeme ne-
dostiznih vrijednosti, cilja se na bliskost
i poistovjedivanje, cilja se na segmente
nasih svakodnevnih Zivota, na semplove
normalnog i predvidljivog svijeta. Ne sa-
njajte americki san, zivite ga!

Festivali su u tom smislu, vodedi se
nacelom »za svakog ponestoe, samo dio
mehanizma koji zadovoljava takve pro-
jicirane potrebe prosjecnog kulturnog
konzumenta. Van domene visoke kul-
ture, one dakle koja imponira politi¢a-
rima, tajkunima i misicama, publike za
kulturna dogadanja bas i nema. Previge
sam puta zatekao polupraznu dvoranu
da bi mi netko mogao proturjeciti u
ovoj tvrdnji. Zato i kulturnjaci mora-
ju pribjegavati kategoriziranju ciljanih
skupina i svoje manifestacije staviti pod
imperativ moras to vidjeti, oduevit e te,
to je vrhunac svjetske produkcije, a i bit ces
viden. Festivali kao suvremeni trend koji
posljednjih godina doslovce preparira
kulturu samo su instrument upravo ta-
kve kategorizacije. Njihova semplirana
ponuda, prenatrpani i nehomogeni pro-
grami, zadovoljit ¢e svakoga tko se kul-
turom zna zabaviti, no, nece zadovoljiti
niti jedan iole zahtjevniji apetit.

Festivalima mozemo zahvaliti $to
je kultura donekle opet IN, moZzemo im
zahvaliti na popularizaciji kulture i kul-
turnih tvorevina, no oni ni na koji naéin
ne uzdiZu ono &to je ipak od srediinje
vaznosti, a to je individualan, osobni
dozivljaj koji umjetnost pruza svojoj
publici. Naravno, da bismo to dobili, po-
trebno je ipak uloZiti malo vise vremena
i truda nego §to je potrebno za konzu-
maciju kompiliranih potreba izlozenih
na pladnju. Festivali su dakle poput ta-
bleta s devet vitamina, jednostavno se
konzumiraju, jednostavnije nego pro-
brano voce.

imenujte svo-
ju kategoriju,
a oni €e vam
reci koja je

vasa potreba.



PAPUA NOVA GVINEJA
U ZEMLJ)I BOSONOGIH

PISE & FOTO: Davor Rostuhar

Odokativno, vise od pola ljudi u Port Moresbyju
hodaju bosi. Port Moresby je glavni grad Papue
Nove Gvineje. Grad s najviSe squattera na svije-
tu. Ljudi pridosli iz provincije skvotirali su ¢itava
predgrada. Za razliku od favela ili slamova, ovi se
nisu niti trudili da izgrade nesto. Tek kartonski
hlad ispod nekog drveta ispred kojeg sjede po ci-
jele dane, kuhaju na otvorenoj vatri i eventualno

prosecu uokolo. Bosi, naravno.
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Proveli smo prvu no¢ u divljini, okruzeni radoznalim
pogledima, golim kikicima po kojima skaéu muhe, dragim i
bezopasnim, mrsavim ali misicavim crnim muskarcima i nji-
hovim zenama vjecno zauzetim dojenjem novih malih ljudi.
Svaki nas pokret budno se promatrao. Nije bilo moguce na-
hraniti sva gladna usta pa smo odludili ne hraniti nikoga. Kad
smo nahranili sebe, na stjenkama lonaca ostalo je nesto hra-
ne. Ljudi su mirno promatrali tu hranu, a mi smo promatrali
njih. Etnografkinja Miriam Kahn promatrala ih je nekoliko
godina, koliko je zivjela s njima. Napisala je knjigu o njima
koju je nazvala Uvijek gladni, nikad pohlepni.

8.

Kad je Michael Leahy izgradio prvu pistu u Highlan-
dsima, kad se ubrzo potom na nju spustio prvi avion, ljudi su
prestravljeni bjezali na sve strane. Znatizelja je pobijedila mo-
zebitnu apokalipsu. Trenutak kasnije svjetina se skupljala oko
aviona i provjeravala $to se nalazi ispod njega, u straznjem
dijelu. Nikako nisu mogli dokuciti kojeg je spola ta golema
metalna ptica.

(9N

Kad smo odlazili iz sela sojenica u mocvari, zilavi starac
zagasite crne boje koze, guste sijede kovrcave kose, aboridz-
inskih ¢eljusti i obrva, dubokih oénih duplji i svjetlecih ociju
koje iz njih sjaje poput vatre u dnu pecine, covjek koji je voda
umjetnika i moralni autoritet u selu bez politickog vode, stao
je svojim suseljanima pricati nesto diplomatskim tonom i ma-
hati rukama.

Kevin nam je preveo. Rekao im je da nam moraju dati
hranu i poklone prije nego odemo, za nas sretan put, a za nji-
hovo izbjegavanje nesrece. Vjeruju da ako ne prihvate gosta
propisno, da ¢e im se sigurno dogoditi neka nesreca. Kaze da
u njihovo selo dolaze dvije vrste ljudi, jedni su prijatelji koje
nahrane pa odlaze u miry, a drugi su neprijatelji koji ne pri-
hvaéaju njihovu hranu ili ju prihvate pa povrate. Takvima gla-
ve vise u »muskoj kudi«.

Kad je primijetio uzas i znatizelju u nasim ocima, starac
se nasmijao i rekao da se 3ali. Ne skidaju glave neprijateljima
vec tridesetak godina.



Mark i Brian Zive sa svojim bijelim obiteljima u selu
Maramei, duboko u moévarama porjecja Sepika. Na bre-
zuljku iznad sojenickog sela izgradili su jedine kuée koje nisu
isklju¢ivo od drveta i slame. Imaju struju na solarni pogon,
Ameriku u ¢etiri zida i ured u kojem prevode Bibliju na jedan
od 867 papuanskih jezika, onaj kojim osim ljudi iz Marameia
govore ljudi iz jo§ tri sela. Pet su godina gradili kucu i uéili
jezik, a sada su zapoceli sustavni prijevod. Planiraju da ce im
trebati 12 godina. Misionare iz New Tribesa ne zanima pre-
obradivanje novih ljudi na krscanstve. Oni samo zele Bibliju
prevesti na sve svjetske jezike.

Ispred »muske kuce« sjedili su mladi ljudi golih prsa i
leda, preko kojih su se u velikim oziljcima ocrtavali likovi kro-
kodila. Jedan mladic pricao nam je o bolnom procesu inicija-
cije, o duhovima moévare i caru krokodilu. Kad je sunce zaslo
a zrak zahladio, preko svog skarificiranog poprsja obukao je
majicu s likom Boba Marleya.

§.%

Kad je Michael Leahy dosao u Chimbu, ljudi su se cudili
njegovim hlacama. Oni su do tada pokrivali samo genitalije.
Muskarci su pokrivali penis Supljom tikvicom ili travnatom
suknjom. Zakljuéili su da Michael mora imati jako dugacak
penis koji omata oko nogu i pokriva tim hlacama.

Nakon vise mjeseci, kada su se muskarci iz Michaelove
ekspedicije zazeljeli zena, a muskarci iz sela shvatili da zani-
mljive nove stvari koje su donijeli bijelci, osim svinjama i hra-
nom, mogu kupiti posudbom svojih Zena, tajna se razotkrila.
Zene su rekle svojim muskarcima da uopée nemaju toliko ve-
liki penis da bi ga omatali oko nogu. Dapace, éak imaju manji
od njihovih! Crnci nikako nisu mogli shvatiti zasto onda nose
hlace i neprestano su im se smijali!

(9§}

Kad nas je jedan prevoditelj napustio, nekoliko smo dana
trazili drugoga koji prica engleski i pidgin. Doveli su nas do
Williama koji je sjedio na podu ispred svoje kuce. Htjeli smo
se upoznati i ¢uti kako govori engleski. What are you doing in
life, William?, pitali smo ga.., Nothing, i just stay here!

9\ Y

Nasoj su se veseloj druzini, na epskom proputovanju
kroz dzunglu, na jedan dan pridruzila dva brata iz Kopiaga,
dalekog sela u kojem pocinje cesta. Braca su fina gospoda iz
mjesta u kojem postoje tri ducana, skola, éetiri policajca i trav-
nata avionska pista. Sretniji stanovnici Kopiaga ponosni su
vlasnici cipela. Braca su hodala s nama kroz dzunglu prema
180 kilometara udaljenom domu. Bosi. Cipele su visjele za-
kacene na njihove vrece s prtljagom. Pa nece valjda u dzungli
hodati u cipelama, rekli su, prebrzo bi se unistile!
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Wagu je u jednom trenutku poceo jako brzo hodati, a
prije nego nam je izasao iz vidika, potréao je. Potréali smo za
njim, ali nismo ga uhvatili, nestao je... Nastavili smo hodati
dalje kroz dzunglu i pricali smo o tome koji ga je vrag spopao.
Sumnjali smo da nam je nas dobri nosaé Wagu ukrao stvari
tako ocigledno usred nicega... Predvecer smo ga sreli, cekao
nas je uz put. Objasnio nam je da je u tom dijelu obla¢ne sume
kroz koju smo prolazili prije nekoliko godina nestao njegov
brat, pa se preplasio njegovog duha koji ga je proganjao.

Mark i Brian su nam rekli da najvise problema imaju s
prevodenjem apstraktnih pojmova na jezik Maramea. Na pri-
mjer, ne postoji rije¢ »Bog«. Ono ito je najblize tom pojmu
jest »Veliki Predaka«. Takoder, ne postoji rije¢ za ljubav. Ono
ito je najblize tom pojmu jest »na htewas nindbo nahu marbi-
fhas«, to bi doslovno znacilo »stavljam svoja jetra s toboms,
a zapravo oznacava »osjecaj topline koji se majci razlijeva po
trbuhu kad u narudju drzi dijete«.

(§.§]

Dvjesto kilometara od posljednjeg grada, uzvodno uz Se-
pik, jos je bilo ducana sa Coca-Colom, limenkama, benzinom
i cigaretama. 4oo kilometara od grada nalazio se najistureniji
kineski ducan jeftine robe, s prodavaéima Kinezima. 600 kilo-
metara od grada nalazio se zadnji ducan s Coca-Colom i nicim
vige. 8oo kilometara od grada ljudi su nosili samo travnate
suknje i lukove i strijele. 1000 kilometara od tog grada, za-
dnji prepoznatljivi element koji sam pronasao bila je plantaza
marihuane.

(8¢

Pol je na osmodnevni put preko zajebane planine, hlad-
ne, nenaseljene i nepristupaéne, krenuo bez ikakve prtljage.
Hodao je kroz hladno blato bos, u kratkim hla¢ama, prljavoj
kosulji i poderanoj vesti. Spavao je na +5°C, sklupéavsi se uz
vatru.

Spali smo na jako male hranjivih namirnica. Glad je po-
stala dio nase svakodnevnice. Kad sam ozednio, a nijedan
potok se nije pojavljivao, pitao sam naseg nosaca Pola gdje je
sljedeca voda.

— Tek navecer cemo mozda stici do potoka!

— Zasto nam nisi rekao da nece biti vode?, napao sam ga,
zedan i bijesan.

— Pa niste me pitali!, odbrusio je samozadovoljno.

— Dobro, imas pravo, smirio sam se, ali molim te da nas slje-
deci put obavijestis gdje je sljedeca voda!

— Ah you white men..., podrugivao se, You always need
things! We, Papuan people, we don't care! We just go!



Slamnatu kuéu ispunio je gusti dim, a smotuljak ciste
trave u novinskom papiru putovao je u krug, kao svugdje u
svijetu.

Domacin Uns je odgovarao na moja pitanja:

— Svi ovdje uzgajamo travu, cak i »councillor«!

— Samo jedan policajac povremeno dode ovdje iz Telefomi-
na, ali on isto uzgaja travu!

— Vecinu trave popusim, nekad odem do rudnika zlata i
tamo je zamijenim s radnicima za zlato, a nekad je zamijenim za
oruzje.

— Puske, granate, za borbu izmedu plemena!

— Nemaju svi puske. Siromasniji se i dalje bore lukovima i
strijelamal

— Iz raznih razloga. Zbog Zena, novea, zemlje, osvete... Uvi-
jek smo se borili i uvijek cemo se boriti medusobno!

e

Na pidginu se »éamac se kaze »sidaun natinge.

»Zena«, odnosno »suprugas, kaze se »meri bilong mic.

»Pojeo sam malog krokodila« kaze se »Mi kaikai liklik
pukpuke,

98]

Kad je Michael Leahy 1931. godine kao prvi bijelac usao u
Highlandse, otkrio je posljednju veliku grupu ljudi na svijetu
koja nije znala da izvan njihovih planina postoji neki drugi
svijet. Otkrio je milijun ljudi koji su zivjeli u kamenom dobu.

1975. Australija je morala dati nezavisnost toj posljed-
njoj svjetskoj koloniji.

Gorstaci Papue Nove Gvineje u 44 godine presli su iz
kamenog doba u parlamentarnu demokraciju.

(§ ¥

Odokativno, vise od pola ljudi u Port Moresbyju hodaju
bosi. Port Moresby je glavni grad Papue Nove Gvineje.
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stvaraladtvu

Strip blok—Aleksandar Zograf
Lets—alternativna ekonomija

br. 4
oZujak 2005.

Radikalni pirati u Amsterdamu
Strip blok—Tomaz Lavri¢
Homofobija medu nama
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john zerzan<e §
ASK- > 7 o —S
Osovine dobra: Drugaciji Iran
Dalek _ ..

VlRD? A 19
DB Indos: Ples na rubu

br.s br.6

travanj 2005. svibanj 2005.

Prvi anarhisticki sajam knjiga u Hrvatskoj Joseph Beuys + enigma objekta
John Zerzan u Hrvatskoj Javne politike—Pravo na grad
Multikultura—Iran Slobedni i otvoreni softver

Strip blok—Igor Hofbauer

04

maegazin za hokirsnje stvarnost

megazine za hak]

JiMMY WALES - WIKIPEDIA

CRTALIC: KUSTOSIMA SU
UMIETNICI TOPOVSKD MESO

PUSTOLOVINE MIME SIMIC
PACIFIZAM KAO PATOLOGLIA

esoving dobra « kolumma + slusna obmana « poeziia
slobodarske prakse » komikazre sirip blok « lotegraliia

br.y dvobroj 89

lipanj 2006. srpanj 2005.

Jimmy Wales—Wikipedija Slobodarske prakse: Yomango, beogradski
Takti¢ki mediji na talijanski nacin biro za kulturu i komunikaciju, Ovidiu Tic-
Nasilje, nenasilje i pacifizam hindelenau)

zMaG —Zelena mreza aktivistickih grupa
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br. 10

rujan 2oos.

Zyonimir Dobrovié—Queer Zagreb

Ponovno zauzimanje javnog prostora (Skvo-
tiranje u Zagrebu, Vratimo javno javnosti)

Parcitipativna ekonomija

AD
MARKETING
«STRATEGIJE
‘velike rijé&-.
selucaja Cigety™

5

thokesi -
ite sme mi

g™ o
ZHopg,, !

br.12
studeni 2005,
Deadly marketinske strategije (product place-
ment, subliminalno oglasavanije, seksizam,
buy nothing day)
Zooropa-Slovenija

&0

topis: Portugal

br. 11

listopad zo0s.

Komunikacijski kapitalizam (Jodi Dean—ko-
munikacijski kapitalizam i tehnofetidizam)
S manifestacije Operacija:Grad

Festival svjetskog kazalista, Festival eksperi-
mentalnog filma, Terminal zoos

DRUG POLICY U HRVATSKD®

LINA KOVACEVIC
DIZAUNNIJE
“OMOT 0D BOMBONIJERE"

PENDREK NR STRUJU

i
ak
gz
i1
if
2
E:
34
5
8
==
52
2
i
otk |
i
f
i
&z
14

dvobroj 13/14

prosinac E!E)(ff;.

Drug policy u Hrvatskoj
Privatizacija vode

Kraj na zemlji (pravo na azil)
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MLADI NA TRZISTURADA

FINANCIRANJE NVO-a: PRLIAVA LOVA & NEVINE NAMJERE
SLOBODA WEBA I NJEZINI NEPRIJATELJI

br. 15 br. 16

veljata 2006. ozujak 2006.

Mladi na trzistu rada u Hrvatskoj Richard Stallman-cnNu

Privatnost na webu Vlasnidtvo (abeceda vlasnistva, vlasnistvo je
Strip blok—Dunja Jankovi¢ krada, odricanje od vlasnistva)

Drugi ZagrebDox— Kako smo se navukli na
dokumentarce?

&1

KATALOG
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1zpava¢ Savez udruga Klubtura/Clubture
GLAVNA UREDNICA Dea Vidovié

UREDNISTVO Stjepan Jurekovié, Katarina Pavi¢, |anja Sesar,
Dea Vidovi¢, Emina Vi&ni¢

surabNici Tomislav Domes, Marko Ercegovi¢, Olga Majcen Linn,
Ivana Pavi¢, Davor Rostuhar, Mima Simi¢, Miranda Veljadi¢

LEKTURA/KOREKTURA Natada Suli¢

pi1zA|N |adranko Marjanovié

FINANCIE Sofija Dobri¢ & RuZica Gajic

HVALA Maroje Mrduljag, Mirko Petri¢, Feda Vuki¢

FOTOGRAFIJA NA NASLOVNICI | FOTOGRAFIJE NA STR. 4, 9, 10, 15 i 16
preuzete su iz monografije grada Zagreba. Autorska prava na mono-
grafiju potpisuju Graficki zavod Hrvatske—Zagreb i Spektar—Zagreb.
Fotografi su: Milan Babi¢, Mladen Gréevic, Zeljko Kréadinac, Milan
Pavi¢ i Vilko Zuber.

FOTOGRAFIJE SA ZFF-a NA STR. 44

Nina Durdevi¢ & Branimir Milovanovié
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